ilgall dgyall dsog sl -

dwgall dujell dauayslsyl

Arab International Academy

o et ) s sl
VSEPIES [Twi[Ye- 1

www.aiacademy.info | care@aiacademy.info




Manara University
College of Business

Pricing Policies
CBMC208

LECTURE 4
Prepared by
Dr. Rizane Nassour
2018-2019



dadaial)l HUAT g ¢ el Cladi) yisd g Glulun 22aT

O LS ddaa Al g Adalall Led o ydal danlaal) das) iy
s Leati ) il Aa) jid 8 18 aed Aalaidll
Aala)al) 44 guitl) ) 8 Glaaiiidl 5 & peial)l e ol

Aaa Al




suaall Cilatiall s Ciliasd) yid
New- Product Pricing Strategies

die daaiall 4al g le Cameal o Baall il jamad day
05Ss Cua ¢ phalie 48 gtaa dlae oed ¢ land) s
Jid Zlad AU g oLty s Jal 5o N el e
gl
giiall 138 ¢y galiis Gandliall G Hladll 3 5 Laas ¢ 3 gual
v
CAa Al o3 4 agl AL i g il




sl Alatiiall e o)

JsY aadl aaad oY 5 puaill el dbien UG Jiay
O LS ¢ daae e lgd il J o8 (e o i s
M\JAJ‘PAAQQDJ\J‘MS?\M\ _)z.uj‘




L vaal) i)y 8 gl g3 Glla
dadt) yil Y JadSl ol Galatie) dua) yia) =)
OSalll g 3 Ay



Market (&gl LS dald) yul-
Skimming
aaall piiall yrs ol daad 8 dayia Aol 22 -
Auilia dadaial) La) 5 Al dyia 31 3 S8l i dmy g D 2ay

Andlial) dgal gal Ly )35 prdd) anddl S5



b Lo 20 2 i s ) A d fd Cun 8
b L b #* Wb g o

e i 1 Al ) G L a3l

el cpdld g3 i 3y g 2

= | ded oLkl
L gl A el Al g e\l
o Al gl

sl

- ij.qﬂtl.hﬂll

el RS A sl



-Adla 8 doad) i) oA s
Be JsY 3 ondl aaii ) saaall cilaiidl

O 308 L ey adadi LSl 5 4S 531 e sl Cilatiall
Gl 8 53 53 gall Andlial) il

Lag o Lt o sl Sl ) Jame (958 (Al Al ddle claiall

(058 5T 5 7 pmabas AR il gl S 8 3 e Jlia)



I3 (o Aol o3 (e 58 AlLe) il (e
wuu\mﬂ&m@wgﬂ\ 5 giuall &J\ C_u,d\ e J g )
Euay (e e a6 (B jad) Gt 6 o) e — Sl
L5 el iy il Aa ya ) s i A8 s iy
el aneas ) dadaial) el ol ¢ Al claiie anahy (pudliall

¢ 138 5 A1 A8 gan Aag 5 anlid el (e 88 2my (5 A1 3 5

3 emal) adudl dlly @l Caaay s




(sl 9 ) Bgead) (81 RS daadi) -2

i AAA ua\.uj AL a5 g Ag,Lial) dayd) iyl Se Ce

O s el (pa 5a8 ST aaal 43 )5 agh) )



JS G315 (Y hagd LY Bl L) il S 8
dadaid) S LY oSl of ¢ laal) pe (3 gl CileUnd
LS5 g il agd LIV 5 pSaill 5 3 gud) e 5 lased) (4
po el r a8 PR e g | Led andliall (e
oIl a2 gl) i (B g ¢pSlgiunall (o 3 S
cad Byl AalKH J8Y) e f aiiall 4,090






) 8 Al Ay ol daidla (6K
Al

Bdudid! dwdladl -

o deluall § 2ro) ST il Jos -0

DRSS (§05) > Oy guiad) e L)l 0S5 bedie -
Olanall § 848 83L) ] el



Caon (il a3 guall TS Ayl o 5eY) ) 5 s

oo bl o bl (S5 ¢ 5 pudl 3 Jalaall An) i
Aag i () anlial iiall ey Jalail) dpadl il s Laid
& s daall (e dae Y miially J sl el iy g ¢ A g
&L@A\Miﬁéﬂ\LﬁSM\pm&‘@}m
o) (1nndds uﬁl_\g)m\me“djﬂd\uﬁmyujs\mm
Jés‘ég‘dh%d*éﬁj‘&ﬁy“:ﬁﬂ@ﬁuﬂ@“d‘dmﬂ@;
C el (8 e aall (e 22e



Lil) sl yinl (o Alaliadl sl aal (e Jals

Omdliall J a0 Ao ju s U g (520 g () A daagil yinl

. GBsall



(o> 5 sSaadl) (il i) gl i3

i) A Algagigei ol e a5 28 p o4
u»wgsm):si@gu\ Jadll 33y daiy o) J3l ) )8
" "I . S‘ ..Su.n



Sl Al Aidlae Y Lead jedas Al c¥lsal) (ul ) e
Ji e cilatiall (5 el ail) Sl Gl sy
5l oY) e el i3S Cua Sl
iy 38 Cadla 5t 3 jme o el La 5l S Jlae
O Sy latiall aal jrw e gy guil) jad 5l 2l

ol il llgiunall 48 ) 5 CYLA) (o b 5l S <y

Oe KN (8 aaiey W 8 jlasD il i Gl 5 il
a8y & allall g (2 jell da jlall ac) @l e ) saY
psgda ) slathy piia (gl pand o)) eadl gl s (sl
don ol S agdl Sy U g G sld 45 € ) 2l e
Sl FCEN SJ\:\M ng\;ﬂ\ Slaliy e by ) ‘_)MM
JSl) sy dplart 3 jae & S olati (o)) aag S
olias o) elile Jb ¢ bl S a8at g lal 3V ada
ool ()l sy (oA yed)




Sl LB 6 el s o) S

Ll 5 8y 5y A g el ) yall CaT Uia g 2 jall 34
ale 8 lgle lhy Jilu g aladiuly <& G oa ladala

Ac sana & 5( theuristics 4z _pdl SYYILLYI) il
v sl L) ) 8 3AS) s 31 Agliall ol Uil e
\:\_\;i u\JLa.\;Y\ Y LSJJJ —au] uSJ c‘\.uw ) garn
Hlal gty Aadaidll pe el )l al i eUadl) e daedl )
oy 5 oeill g S oLl laiiV clale

>

Aapanll g e Ldial) 5 duatil) Jal gl Jaa) 555 pa 05
Badae Gl 3 s g () AL sl 3 sailll (e


https://elmahatta.com/%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82-%d8%a7%d9%84%d8%b9%d8%b5%d8%a8%d9%8a-%d8%b1%d8%b3%d8%a7%d9%84%d8%a9/

&\gh\éﬁ\jcoﬂv~~4w¢\ﬂiﬁ¢3}

UALS‘)MJM“&Q‘)“U‘CAJA\UAS‘°JJ\"
Foo sl ol il cuald ol il Cunall Ndiall e AY
e Do allia o apaal @yl 5 el aal (a5l
e Sl Byl Yoo ymedtyd bl (gudh s ddloal) gl




¥

0)LaJl
MANARA a‘ig‘

umvmsn!vug




Price anchoring leaw VI ;S5

slAnchoring 3 aUall oda il clale oo s
Rty ol 5 1 Fmam e 5 5 IS
Axle a2y i -Dlie- i 13 ¢y gl 8 Lgia Bl
Laalas) ¢ igaldiie Cpiale Jass g Lgaiad claie 35

5 o 58S s el s AW el el Anias
Y1 raall 13 Al () gam i a8 3 LSLMJS\ u,u\
LY e ) @ild g 3o sall Cama (e dpdia ¢3a
J.uu.u.d\ MAJJJS.\M oMJ c;\J.uJ\ Lﬁ Lilale 024 _”4\:\]\9“




Sl Aaasl ) sl J gladt Ao puSl) laa) doa) il
isall 128 o Al el JMA (e ellgiaa) e il

o oMl JulS e e i alen (5301 JSAIL () i
‘e (3 8ll daled

Lee (4000) o= base (3999 )= (imn it pumds
DVl S B8 cllia (b s yidall le bl asy






Comma alo )l il

(JEL Ju Je e gt D el yi caVlaia) &) agiad Ja
S o jm ge )Y 53 1200 o_me IS 1Y) aliay

s 13 G e ae Sl e f(ALaldll 3aaY) ;Y 52 1,200
Alealdl) o3a G ) i adiy Jile ] (gl s 8
el sty el ) 808 6 st s il
et



sl

Al Ae 3 (e el A o1 S Jlae (A sl lla
lalan) b e st ol 3 eal e saaaia s e g UY)
b5 (LY 52 1,858 Jie) dlialill aladiuly e cagiS
ail i e ol Vil ((YAOA Jia) sl 8 (s (s LAY
LS cipaall 5 (mlaasVl ol g la V) dua e B 3ea) e
Sl o o siall (8 o) g yad a8 ) (sl all cais
aal g oy i€ il el e ST ALalal) cala

ol Ler (i pag Sl ARy lall 8 dasen st 2 jaa Ol 1 e

(Al aglifi (saa g yrud) 13gd Galall &l jo) e i agiladia jlawd
DY) ey e ALaldl) alaginly mais el



ew\uﬂgﬂ\@hs@a\u\mj\u_u\ﬂuaﬂ\
uﬂjcémY\oJMusew\\&)aﬁum@aw\
OJ%M\GALAUYJJMu.o‘jma_a\)‘yjah)«;m
axad Bandlly 2ald aal) adl e o L e of s
Tl i 8
U\MY\UAM\LA\JMY\MJSJ&(J&L_\@\M
YOWL;AMUM\L_\ASALg\)JmY\M\
,&Y\M\zﬁyg@@u@y‘y\ﬁg\j




rule of 100 4Ll saclé -

Jemd) e Ja e ¥ 50 0 i "UaMAY au clif i il
280U o 7Y A sl danilly aadll e W) A S
o) S sy by $5¥ 53 )+ 4iad llad]

5 aas ey Ladaal Gl cag jadl (ST cagsll s (Y|

5y il leie il Al jal g s AY) e duuds
contagious why ) LS (8 (YY) o polss
Ve e J81 Y cailS 1Y) 4ilthings catching)
b s (o maddl LS Ll e 43l G S ) e
Gl G gae 1508 5l Y oe e ST S el 74 g A
o oalual 5 1580 ST () oK lhaall a8 L sl 4,18
Al e il dolie o o el aga o S



Jadal

f galall Jal gall (o 14 3 glay e g5l pan )
eay) g ddliall Hleal o CadlSill Jiae yraalls ddasi yall
Algivaall b jeday ) Lahalal) LVl il o)) ade
Lo el 550 e il o dli 38K ol ola
Ao o) sSanss | Smia) At Lo gl coy gucai g masd) 1 50l
B 5y



Al 238 a6 1 (e ) AU e Al bl
g8l Cladiall o5 yidy (palll GSlghuall a8 g3 (any ada yil
D) 0 5S3 Balad e laia) padill o aadll b dae )

G siea gl L ) Al elag) ast Al g las 428 yal



las 12 gasa Jy A JEIL (a g jra g
WBNIJMJISADG\)IAL)M
o) i 5S) g dad eV Cubidl g cladall L e CalSall adi yall el

Classification of Goods

Adam Smith
(=)_5)
LUXURY
(Jels slans))
- Affluent (—<

(aiell as)

 Basic PPN W




29 A el A ial-4

AU g Glasal) layii o9 A Aubual) 238 Caags
."! 'la .

Y1 Al 038 goa e



:Attractive Prices Z/ ¥ slau) Al

‘J;:‘AJ‘ dj.éj Lﬂl@jmj\ L.\.\?J L"\l = 'S}Q“ ;':::.a JMT . ..~ o

palia) G gl (5 Al Dlatia (g iy ol Jal e

(Sl sl a5 e (A dals 8 L i) 2



F

g j\v

BIG

TODAY!

b 0 110/ e
; 510“‘1!‘0

dale

»

%

AN



S Osaling 1555 al oy (Ja ¢ Plaall” Galll Gl

&b Osi il gedlish yul gl el ) K88 edalull
Jaxi ad g | dae palia ) ol e Jgeanll Slie- 58 )8
3 5l (Ulae 1 +2) goill Uladd (i oy Sl Sl
i haadl Lline o ol a2 ) o) il o o6 2 pmans
GENAN Jladdl) aal Ll “Ulae” A 3 o c jadl

st gall i e il 8 LIS S




Special-Event Pricing 4aldd) cilbauliall jla) duli

anl ga Ay il Y5 e V) 8 el (addd el Al

oba) abg Gladial) oamy (e Glaal) 33k ) Caags Aiea

ey sk e Y eden Sl



Psychological discount (8 sSad) aadl) dauli
(:UJM\ JMY‘) : POlICV
— d) paall jaudl g apall prdly aluldl (a0 23 S

(222



(el ) Al S 5

2 3 5 3 il lga agaal (pAll aldiY) (any J8 (e aadiius
) Al (e 8l zliag Ulald ¢ Lisma il y <Y las
1okl jland Caymy ¥ Ml g SN Lo Cojmy Y dada ol dalas

Jganll jru ol adal jlaia) aild Lgie sliaiuy) e 43 )3 adel

clall AL e i) slaladdl cilead ¢ ety e Ui



One-Price daall adl 400 5iul-6

. strategy;
g2 5 b DAL (pslgiual) raad da s gl ddae e dldie) g daly
FVILIFVY
LS (s sisiall 5 qilll iy cpa LI g5 dn glonall i Y a5
) (e iy aily aslitaley llgioal) 485 Cans Lgia Ll all (e uaall (38a
OSlgiall (e o e anday (o2l

LalS Lealis a4 st (6311 jaall juad (e 4S80 ey Y daad) iuY) oda gLl

OSletial) aneal aaldl Loawll 2 ol B pdn oS3 ¢ Gl (o g ylal) cdlay
- . . 2 el o ) e g



Variable Pricing _siall i) dad) iud-7

m‘sJﬁ%w‘Mddﬁg%ﬂ\w\ﬁU
Sy el (il o S Ad) ey daglaad) o
S ) Al A LaS a0 ) 93l) cf 938 i 8 A4liA

Ao gl abedd) Glany ol Alaaicaall



MJMJ\ 4_1\;4.»:‘2“ ‘_;s 45‘)“5\ 4\_\;.1.1\‘)4»:\}” o..A.Q e Lo
Bl oy oyl A& jaill
¢ Cpmliall (s Ay paaad) Audlial) 3345 ) a5 38 Lgal )

2850y (9 iy GuAlll o Oleall Cacart 38



Price Discrimination (sl juall) dua i)-8
3y clasaall Gig il ae Ldlad aa) ) giiall aa sa
P Jd) sae arall) e



Dl G L 5 il Cliial g G sziial) (bl Ao Sl

(Ailiaal) il sall 5 LB (e Ciladill Cilide e aaa 3 JUia)

o ziall e s dad) Y eda e ol rdllgtinial) (bl Ao il
Jaendl Caa

Jall sa LS nga\jyau}as@j@uagwébmw r Jlia
(Aaalad) Ul Gl gl pria S

o Lamidd g Avima and ga & e 304 ) 1o H) bl Jo Gl
(Fae Y cilaiidl Goamy -l yadall SIN 1 0ER) and sall e




Calida yaad 1olSal) [ A aad) a8 gall (ulad Jo Gl
Lesi il Sl Lo dadis la) auzad 38 ISl

Lemns L 33 Sl (o e Adlasall

Ol (e alids o all @’ Siladiall e }MT :d&«)



Captive- A yall claiiall yaud L) 5ic)-9
Product Pricing

U&M@ugjmemi@aJ&;Msﬁ
(WJ\@AU&AJA\uM\) eJ‘J-‘JM3

2 e
Oleall aall 8 Sl il Slea aead ;i) e Sl

e ren gl il g addia ja



Discounts Zlewll g aadl) dasi) 5ul10

9 Ay gadl) Adalay) o LAl gl Llama e (lan gaall
_éﬁ\dﬁ;ﬁj'&%&%ﬂjﬂ‘&sw



‘lgan) Cag
s G (gl (5 iy Latie gy el pucd

O Al g Jaill Jie Ay s Caila g



Ao Al ) e op el ands ) gy (g281) anadl)
L_A:: Wﬂcﬂh}d;y\ @.\j‘ m?maj\ 5 C_\Aﬂ\.c\.m.d\u.m
il de

s sl e Ladl G ot g sl Al s 8 A e

5l e i L alilly 255 58



C_uAﬂd}..d\J.md.\m
MM\‘\A)&JM‘-
LY s Y



Cilae Hatie pxd fer a

SMART MARKETING SOLUTIONS

FACEBOCOK : SMART.MARKETING.SA4

R E E




Laall Al
03).».4



