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 الإدارة الدولية والتسويق الدول  

INTERNATIONAL MANAGEMENT AND MARKETING 

 :وصف المقرر

ز على التحديات والفرص   كت 
، مع التر يركز هذا المقرر على دراسة المبادئ والأسس العلمية للإدارة والتسويق على المستوى الدول 

اتيجيات الدخول إل الأسواق الدولية، إدارة العمليات     الأسواق العالمية. يشمل المقرر تحليل استر
ز
  تواجه المؤسسات ف

التر

اتيجيات  التجارية عتر الحدود، التن ز الفروع العالمية، وفهم الثقافات والبيئات الاقتصادية المختلفة. كما يتناول المقرر استر سيق بي 

، تصميم الحملات التسويقية، وتكييف المنتجات والخدمات لتلائم الأسواق المختلفة، مع دراسة حالات عملية   التسويق الدول 

كات عالمية  .لشر

 :أهداف المقرر

  الاقتصاد العالم   •
ز
 .تعريف الطلبة بمفاهيم الإدارة الدولية وأهميتها ف

اتيجيات التسويق الدول  وتكييفها للأسواق المختلفة •  .دراسة استر

  إدارة الأعمال عتر الحدود •
ز
 .تحليل التحديات والفرص ف

  بيئة دولية •
ز
 .تطوير مهارات التخطيط واتخاذ القرار ف

 .تعزيز القدرة على دراسة حالات عملية وتطبيق المفاهيم النظرية  •

 :المخرجات المتوقعة

 .استيعاب المبادئ الأساسية للإدارة الدولية والتسويق الدول   •

اتيجيات دخول مناسبة •  .القدرة على تحليل الأسواق الدولية وتحديد استر

 .فهم تأثت  الثقافة والاقتصاد والسياسات المحلية على إدارة وتسويق الأعمال •

  البيئات الدولية •
ز
 .تطوير مهارات التخطيط واتخاذ القرار ف

 .إعداد تقارير أو مشاري    ع عملية حول إدارة وتسويق المؤسسات العالمية •

حة  :المحاور التفصيلية المقتر
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 .مقدمة ف
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 .أسس التسويق الدول  ومبادئه .5

 .تكييف المنتجات والخدمات لتلبية احتياجات الأسواق المختلفة  .6


