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المخرجات المتوقعة من الدرس

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

فهم أساسيات الإعلان التلفزيوني•

المعرفة حول الأسس الفنية للإعلان التلفزيونياكتساب •

القوالب الفنية المختلفة للإعلان التلفزيونيتحليل •

.التلفزيونيعلى الأسس النفسية في الإعلان التعرف •

إتقان استخدام زوايا التصوير وأحجام اللقطات في الإعلان•

مهارات إعداد السيناريو التنفيذي للإعلانتطوير •

التلفزيونيعلى تقنيات المونتاج والإخراج في الإعلان التعرف •



المقدمة

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

إعلانبدونيمريومتخيليمكنفلاحياتنا،فيومؤثرةفعالةأهميةذادورا  الحاضرالعصرفيالإعلانيلعب•

اهيممفمعهاتغيرتاجتماعية،أماقتصاديةأكانتسواءالمختلفة،التطوراتظلوفي.مانشاطأومنتجعن

.هومجالاتفروعهتنوعتثمومنوالخيالالإيقاعسرعةعليهيغلبفباتقديما  كانعماالإعلانوأنماط

بادئفييونالتلفزإعلاناتفكانتالحاضر،الوقتفيالإعلانفروعأهممنواحدا  أصبحالتلفزيونيوالإعلان•

.الظهورفيالمتحركةالإعلاناتباتتوجيزوقتوبعدثابت،بشكلتعرضالأمر

وسائليفالتكنولوجيالتطورومعاليوم،نراهماإلىوصلتحتىعديدةبمراحلالتلفزيونإعلاناتمرتوقد•

وطريقةيفه،تصنحيثمنالتلفزيوني،الإعلانإنتاجوأسلوبشكلمعهتطوروالاتصالاتوالإضاءةالتصوير

البلادمختلففيالمتلقيعلىفعالنفسيتأثيرمنلهلماوذلك.وسمعيا  بصريا  المستخدمةوالمؤثراتتنفيذه،

.لونوالوالإضاءةوالحركةوالصورةالصوتبينيجمعحيثوالأجنبية،المحليةالفضائيةالقنواتعبر

الجنسياتتلفمخخلالهامنتطلالتيالنافذةفهوفيه،أنتجالذيالمجتمعطبيعةعنالتلفزيونإعلانيعبركما•

.المجتمعذلكعلى

ة،إضاءحركة،صوت،صورة،)التلفزيونيللإعلانالمختلفةالتصميميةالعناصرلدراسةأهميةوهناك•

.الإعلانيةللعمليةطبقا  والإقناعالتفاعلفيودورهامجتمعة(...ديكورات



نبذة تاريخية عن الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

(1950-1920)التلفزيونيللإعلانالأولىالبدايات

ومع.العشرينالقرنوثلاثينياتعشرينياتفيالتلفزيونيالبثتطورمعالظهورفيالتلفزيونيالإعلانفكرةبدأت

عنعبارةةالبدايفيالإعلاناتكانتحيثالأربعينيات،حتىرئيسيةتسويقيةوسيلةالإعلانيصبحلمذلك،

.متقدمةإنتاجتقنياتاستخدامدونمعينةلمنتجاتتروّجقصيرةمرئيةأونصيةعروض

لشركةيروّجوكان،NBCشبكةعلىالمتحدةالولاياتفيمدفوعتلفزيونيإعلانأولأذُيع،1941عامفي

التيالإعلاناتمنجديدلعصربدايةهذهكانت.فقطثوان  10لمدةالإعلاناستمرحيث،Bulovaالساعات

.التسويقمجالفيثورةستحُدث



نبذة تاريخية عن الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

(1980-1950)التلفزيونيالإعلانتطور

الإعلانحملهايالتيالكبيرةالإمكاناتإدراكفيالمعلنونبدأالخمسينيات،خلالالمنازلفيالتلفزيونانتشارمع

لترويجلالمشاهيرتوظيفوتموالإخراج،السيناريوحيثمناحترافيةأكثرالإعلاناتأصبحت.التلفزيوني

انيالتلفزيوالإعلانجعلمما،بيبسيوكوكاكولامثلالكبرى،الشركاتإعلاناتانتشرتكما.للمنتجات لاجزء 

.التسويقاستراتيجياتمنيتجزأ

االتلفزيونيالإعلانشهد،والسبعينياتالستينياتفي ممالتلفزيوني،االبثفيالألوانإدخالمعملحوظ اتطور 

علىناء  بالجمهورمنمعينةشرائحاستهداففيالشركاتبدأتكما.أكبربصريةجاذبيةالإعلاناتعلىأضفى

.الإعلانيةالحملاتفعاليةمنزادممااستهلاكهم،أنماط



نبذة تاريخية عن الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

(2010-1990)الرقميالعصرفيالتلفزيونيةالإعلانات

المتقدمةريةالبصالمؤثراتاستخدامتمحيثديناميكية،أكثرالتلفزيونيالإعلانأصبحالتسعينيات،دخولمع

علاناتالإجعلمماقصصي،طابعذاتإبداعيةإعلاناتإنتاجفيالشركاتبدأتكما.الحديثةالمونتاجوتقنيات

.القصيرةبالأفلامأشبهالتلفزيونية

الإعلاناتبدأت.ةالرقميالإعلامووسائلالإنترنتبظهوركبيربشكلالتلفزيونيالإعلانتأثرالجديدة،الألفيةفي

عبراركتهامشيمكنبحيثالإعلاناتتصميمتمحيثالاجتماعي،التواصلوسائلمعالتفاعلفيالتلفزيونية

.أوسعانتشارلتحقيقالإنترنت



نبذة تاريخية عن الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

(الآن-2010)الحديثالعصرفيالتلفزيونيةالإعلانات

يواجهزيونيالتلفالإعلانبدأ،يوتيوبونتفليكسمثلالإنترنتعبرالبثخدماتانتشارومعالأخير،العقدفي

الكبرىعالياتالفخلالخاصةمؤثرة،إعلانيةكوسيلةبمكانتهيحتفظالتلفزيونيزاللاذلك،ومع.كبيرةتحديات

.الموسميةالتسويقوحملاتبول،والسوبرالعالم،كأسمبارياتمثل

اأكثرالتلفزيونيةالإعلاناتأصبحتاليوم، يتيحمماالبيانات،لوتحليالاصطناعيالذكاءتقنياتبفضلتخصيص 

يمكنحيثا،شيوع  أكثرالتفاعليةالإعلاناتأصبحتكما.دقةأكثربشكلالمناسبةالفئاتاستهدافللمعلنين

.الذكيةأجهزتهمعبرالإعلاناتمعالتفاعلللمشاهدين



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:إلىمراحلالتلكتقسيمتموقدبالتلفزيون،نراهماإلىيصلحتىالتلفزيونيالإعلانبهايمرمراحلعدةهناك

تنفيذيالالسيناريووكتابةالفكرةوضعوهيالإعلانفيخطوةأهمالمرحلةتلكوتشمل:الأولىالتحضيرمرحلة-١

.للإعلان

والإضاءة،الأدواروتوزيعوالممثلينالموقعواختيارللتصويرالإعدادوتشمل:الثانيةالتحضيرمرحلة-٢

.الأخرىالفنيةوالعملياتالتصويروزواياالكاميراتووضعوالصوت،

.أي تصوير الإعلان وإخراجه في الصورة التي نراه عليها:مرحلة التنفيذ-٣



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:الفكرة وإنتاج الإعلان التلفزيونيابتكار : مرحلة التحضير الأولى

كرة، والكتاب، يعتبر الإعلان التلفزيوني مجموعة شاملة من الجهود المختلفة، فانتاجه يلزم فريق عمل مكون من مبتكر الف

...والمخرج، والمنتج، ومهندس صوت، ومهندس ديكور، ومدير إضاءة، ومدير تصوير

:وتنقسم مراحل إنتاج الإعلان التلفزيوني إلى عدة مراحل، هي

اختيار فريق وهي المرحلة التي تحتوي على ابتكار الفكرة ورسم السيناريو التنفيذي للإعلان، ومرحلة ما قبل الإنتاج•

.العمل الذي سيحول فكرة الإعلان لنجاح

درجة كبيرة، إذ وتختص بتنفيذ العمل حتى يخرج بصورته النهائية، وتخضع تلك العملية على المخرج بمرحلة الإنتاج•

يط الجيد للخرافات وتعتمد تلك المرحلة بدرجة كبيرة على التخط. يقود فريق العمل في تنفيذ التصوير الصوتي للإعلان

.الخاصة، وما يهمنا الحديث عنه في هذه المرحلة هو ابتكار الفكرة



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

الة الإعلان هي أساس الإعلان فتحدد أنسب أسلوب للإخراج، حيث يقدم قسم ابتكار الفكرة الإعلانية في وكالفكرة 

و مزيج بين ، أ(تصوير حي، كارتون، عرائس، خدع سينمائية)فكرة، ويقترح الأسلوب الذي سيتبع في التنفيذ 

، وتعتبر (التنفيذيالسيناريو)وبعد أن تصبح الفكرة جاهزة، يقوم مبتكر الفكرة برسم لوحة القصة . أسلوبين أو أكثر

لتلفزيوني وما عبارة عن خطة توضح الفكرة الأساسية التي يقوم عليها الإعلان ا( السيناريو التنفيذي)لوحة القصة 

.لان التلفزيونييحتويه من الرسالة المطلوبة توصيلها للجمهور، فتحتوي على كافة المعلومات التي تلزم لإنتاج الإع

ضاءة، فيظهر في كل لوحة مرسومة في السيناريو التنفيذي المشهد الذي سيتم تصويره من حيث الحركة والإ

ي توضيح حيث تساهم العناصر السابقة، والمؤثرات الجرافكية ف. وحركات الكاميرا، والموقع، والديكور، والصوت

.فكرة الإعلان التلفزيوني



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

جه، حيث يحكم إنتاج ولا بد أن يتطابق ابتكار الفكرة في الإعلان التلفزيوني مع إمكانيات الوسيلة المستخدمة في إنتا

:فكرة الإعلان التلفزيوني بعض الاعتبارات الهامة التي لا بد وأن توضع في الاعتبار، وهي

المتحركةالأشكالحركةتتفقأنفلابدوالإثارة،السريعةالحركةعلىالإعلانيةالفكرةدرامااعتمادحالةفي-١

وافقمتوالزومالعدسةوارتفاعالتصويروجهازالكاميراحركةسرعةوهلالتصوير،وزاويةالكاميراحركةمع

الحركةتكانفلو.الفكرةدراماعبرللمشاهديوصلهاأنالمخرجيريدالتيللمعلوماتالمصورالعنصرحركةمع

صريا ،بمقروءةغيرتكونالصورةخلالمنإرسالهاسيتمالتيالبصريةالمعلوماتأنذلكمعنىجدا ،سريعة

التلفزيوني،نللإعلاالسليمالبصريالإدراكعلمإلىيؤديمماالمشهد،إنتاجفيتوافقعدمهناكسيكونوبالتالي

الإعلانمضمونعنذهنهويشتتالمشاهدذهنيصرفالكاميراحركةفيالإفراطأنالاعتبارفيالأخذمع

.التلفزيوني



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

تقتضيهاالتياجةالحعناتساعهايزيدالتياللقطاتاستخدامعنالابتعادينبغيالفكرةتنفيذفيالشروععند-٢

.الضيقشديدةاللقطاتوكذلكالحركة،إبراز

الصغيرةرالديكوقطعفيهاتبدوالتياللقطاتعلىالاعتمادتجنبيراعىالفكرةتنفيذفيالشروععند-٣

نفسىعلالقطعتلكتكونعندماذلكويحدثالشخص،رأسفوقوضعتبحكمهاإلاالأباجورات،أوكالمساند،

.معا  والكاميراللشخصالأفقيالمستوى

.للكادرالعامالفراغفيمتزن االأشكالموقعيكونأنيراعىالفكرةتنفيذعند-٤

مةالمقدتركعدمالأفضلفمنالخلفيةفيبعيدة،لقطاتتصويرعلىالفكرةدرامااعتمادحالةفي-٥

Foregroundك امرتبالمشاهدوتجعلومسطحة،مملةالصورةيجعلخاليةالمقدمةفتركعنصر،أيمنخالية

ايتوقعلأنه .المقدمةإلىعنصردخولدائم 



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

لهثابتأومتحركعنصرمنأكثروجودلأنوذلكللاهتمام،مركزمنأكثرعلىالفكرةتعتمدألايلاحظ-٦

.الفكرةفاعليةتضعفوبالتالييشتتالمشاهديجعلالأهميةنفس



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:التلفزيونيالإعلانفيالمبتكرةوالفكرةالتفكير

والسعيياة،الحفيالوظيفيةلاحتياجاتهيشاءماتخيلاتهمنويتذكريفكرالذيالوحيدالمخلوقهوالإنسان•

.فيسيولوجي انشاط االتفكيرويعتبروالابتكار،التجديدوراء

منميمالتصلمشكلةناجحةحلولإلىالوصولبهدفالمصمميتخذهالذيالعقليالحوارهيالتفكيرعملية•

الاستجاباتفواكتشاالسابقةالخبراتوتنظيمتكاملعلىالتفكيرويعتمدمسبقة،ومتطلباتمعطياتخلال

.الصحيحة

ببناءيقوملإنسانفا.التنفيذمرحلةإلىالتفكيرمرحلةمنالانتقالأثناءمعينمسلكاتخاذإلىتدفععمليةفهو•

.الفعلنوعأوبديلالتفكيرويعتبرفيه،يعيشثمعقلهداخلعالم

هيديلةالبوالخبرةالبديلة،الخبرةمحلتحلالتيالظاهرةغيرالأنشطةأيالضمنيالسلوكإلىويشير•

أنيمكنلافكيروالتبالذكاء،المرتبطالعقليالبناءخلالمسلكهاتتخذالتيالعقليةوالوظائفالأنشطةمجموعة

.وتركيزهدوافعهوتحفزاهتمامهوتحركالفردعقلتتحدىمامشكلةوجدتإذاإلايتم



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:هيمستوياتعدةإلىالتفكيرالنفسعلماءقسم

حواسنا،فيثرةومؤماثلةوأشياءمواضيععلىيعتمدلمإنأحيان االتفكيريستحيلأوفينتظر:الحسيالمستوى-١

تفكيرهوفمجردة،ومعان  صفاتعلىمنهأكثرحسيةومعان  أشياءحوليدورالحسيالإدراكمستوىفيفالتفكير

.الحسيالإدراكيوجهه

.المختلفةالحسيةبالصورالتفكيرسيتمثلوفيه:التصوريالمستوى-٢

يرتفعكيرتفوهوالذهنية،صورهاأوالمادةعلىلا(الدلالة)الأشياءمعانيعلىيعتمدتفكيروهو:المجردالتفكير-٣

.الملموسالماديالمستوىعن



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

علىيحتويأندبلامبتكرةإعلانيةفكرةفيالتفكيرفإنحالأيةوعلىالتفكير،فيالخاصأسلوبهمصمملكل

:وهيوتساؤلاتعناصرعدة

الخدمة؟هيماأونبيع؟ماذا

المرتقب؟المتلقيهومنأيمعه؟نتحدثمن

العلامة؟أوالشركةأوالمؤسسةمننريدماذا

الإعلانية؟رسالتنافينقولأننريدماذا

لرسالتنا؟المرتقبالمتلقيتصديقمنالهدفما

المجتمع؟فيالمؤثرةرسالتناقيمةما



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

وتساؤلاتعناصرعدةعلىيحتويأنبدلامبتكرةإعلانيةفكرةفيوالتفكيرالتفكير،فيالخاصأسلوبهمصمملكل

:وهي

الخدمة؟هيماأونبيع؟ماذا•

المرتقب؟المتلقيهومنأيمعه؟نتحدثمن•

العلامة؟أوالشركةأوالمؤسسةمننريدماذا•

الإعلانية؟رسالتنافينقولأننريدماذا•

لرسالتنا؟المرتقبالمتلقيتصديقمنالهدفما•

؟المجتمعفيالمؤثرةرسالتناقيمةما•

:بعد تلك التساؤلات عليه أن يسأل نفسه مرة أخرى بعد ابتكار فكرته

هل ساهمت فكرتي في توصيل الرسالة الإعلانية بنجاح للمتلقي؟•

هل حققت فكرتي التميز والتجدد والطلاقة ومن ثم هي فكرة مبتكرة؟•



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:التلفزيونيالإعلانفيالفكرةوابتكارالرمزيةبينالعلاقة

معناهامنأكثرهوبماأوغامض،بشيءالرموزتوحيوقدوصياغتها،الرموزإدراكعلىبقدرتهالإنسانينفرد•

سلوكالضرورةبهوالرمزيفالسلوكوبالتالي،.بوضوحتفسيرهايصعبشعوريةأبعادمنتتضمنهلماالمباشر،

.العالميةإلىالرموزوتمتدويفهمها،الرموزيستخدمالذيالوحيدالمخلوقهوفالإنسانإنساني،

اهرمظبينالرابطةتنشأوهكذاحيةمعطياتذاتأمثلةإلىالصامتةالطبيعةمظاهرتتحولالرموزتولدومع•

ايصبحأنيمكنالكونفيشيءفكلشعورية،وحدةفيالطبيعة ولكلخرى،الأالحسمجالاتفييشبههلمارمز 

رةالفكمبتكرملاحظةمدىعلىتتوقفالرمزقيمةأنغيررمزية،هيمابقدرجماليةقيمةوواقعتجربة،

علىلرمزيةاالعلاقاتتلكتعددالرمزيالاتجاهوفيالمختلفة،الحواسمعطياتبينالناشئةللعلاقاتالإعلانية

.وألوانهاصياغتهاتعددعلىالموجوداتجواهربينالعميقةالوحدةأنها



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

.عنهيعلنيمافالرمزيةإلىبفكرتهيصلأناستطاعالإعلانيةالفكرةمبتكرعقلفيالعناصرتلكتفاعلتماوإذا

حقيقيودوجلهملموسبشيءالرموزربطخلالمنيتمالإعلانيةالفكرةمبتكروجدانعلىالرموزدوروتفسير•

غيرمعانيبالإيحاءخلالمنالمتلقيلدىالنفسيالجوإثارةعلىالإعلانيةالفكرةفيالرمزويساعدالكون،في

الخلقيفالمتلقيعندالجمالانحصروهكذاوالتصوراتالمشاعرفيهاوتثيرالنفستحركمألوفةوغيرعادية

.الإعلانيةالفكرةمبتكريحققهالذيالنفسي

إلىالفكرةخرجتأنإلىوالتخمرالتأملفيطريقهافتتخذوالصور،الأفكار،منإبداعيةبمجموعةفكرتهتبدأحيث•

المختلفة،فكارالأبينالانقطاعأوالانفصالعملياتبتدعيمتقومالتجاريةالإعلاناتأفكارمنفعديدالوجود،خير

المعنىنعيبحثالإعلانيةالفكرةمبتكرأنبمعنىومشاعر،وأفكارصوربشكلوتخزنهاالحواستدركحيث

.نفسهالإعلانرمزيةاستغلالوراءمنالبدائيالرمزي



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

أماة،الموحدالتعبيراتمنمجموعةإلىالتلفزيونيالإعلانيحولالإعلانيةالفكرةفيالرمزوابتكار•

الذيالرمززيميمافهوالفكرة،لمبتكرالفكريللمنظورتبع االزمنمراحلوتدخلالواقعفـأعماقالنصوص

،الزمنبهيتجاوز الوحيدةيلتهوسفالخالقالحلم،ويعيشالجماليرىأنأجلمناللازمن؛إلىوُضِع اخيالا 

الفكرةإنفالمبالغة،علىتقومجماليةبقيمالرمزيالاتجاهارتبطمافإذاالذاتية،بقدراتهالعالميصورأن

.زيالرمالاتجاهيميزماوذلكمنه،الدلاليالمعنىوراءماإلىالموضوعتتجاوزمعهاتعاملتمهماالرمزية



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:علم النفس أن الابتكار يتحدد من خلال عاملين هماويرى •

.أن ينتج جديد لم يراه الآخرون أو يسمعونه عنه: أولا  

كما لو كان يجربها أن الابتكار أسلوب في الحياة حيث يعيش الفرد الحياة بوصفها تجربة متجددة بجمالها،: ثاني ا

.لأول مرة، فيميل المبتكر إلى إدراك الحياة بكل أبعادها



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

ثمالجزءإلىالنظربيبدأالإعلانيةالفكرةمبتكرأنبمعنىلولبي،نموالتلفزيونيالإعلانفيالفكرةنمويعتبر•

بهيوحيمابتستمدوالأجزاءللفكرة،العامالإطارأيالكلإلىبسرعةينتقلثمالأجزاءعلىعقلهفيكونالكل،

ذاهبناءفيالداخلةالأجزاءعلاقاتوثراءنمومنوخصوصيةعمق االعامالإطاريكتسبحيثالعام،الإطار

.والأجزاءالكلبينوالتنقلالتجويلمحاولاتخلالمنتتمالعميقةالنفسيةالعمليةوذلكالكل،

يستطيعحتى،عنهاالمعلنالخدمةأوالشركةهويةفيأولا  يفكرأنمبتكرهاعلىمبتكرة،فكرةفيالتفكيروعند•

الأخرى،دماتالخباقيعنيميزهوبالتاليونشاطه،عنهالمعلنالشيءهويةيحققبماالسليمالاتجاهفييفكرأن

.للإعلانتجذبمشوقةمبتكرةبطريقة



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

ثمالجزءإلىالنظربيبدأالإعلانيةالفكرةمبتكرأنبمعنىلولبي،نموالتلفزيونيالإعلانفيالفكرةنمويعتبر•

بهيوحيمابتستمدوالأجزاءللفكرة،العامالإطارأيالكلإلىبسرعةينتقلثمالأجزاءعلىعقلهفيكونالكل،

ذاهبناءفيالداخلةالأجزاءعلاقاتوثراءنمومنوخصوصيةعمق االعامالإطاريكتسبحيثالعام،الإطار

.والأجزاءالكلبينوالتنقلالتجويلمحاولاتخلالمنتتمالعميقةالنفسيةالعمليةوذلكالكل،

يستطيعحتى،عنهاالمعلنالخدمةأوالشركةهويةفيأولا  يفكرأنمبتكرهاعلىمبتكرة،فكرةفيالتفكيروعند•

الأخرى،دماتالخباقيعنيميزهوبالتاليونشاطه،عنهالمعلنالشيءهويةيحققبماالسليمالاتجاهفييفكرأن

.للإعلانتجذبمشوقةمبتكرةبطريقة



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:الآتيفيالفكرةابتكارمراحلإنجازيمكن

حظةوملاواستطلاعتمهيديةورسوماتدراساتمنالإعلانيةالفكرةمبتكربهيقومماكلوهو:التحضير-١

البناءعالممتحديدإلىللوصولوسائلهلمختلفالأوليوالتسجيلعنه،المعلنالشيءلطبيعةوفحصوقراءة،

المشكلةعلىةمتوقففسلسلةوعلاقتهالبحثماهيةأما.أولىخطوةإلاهومافالتحضيرتنفيذه،إلىسينتهيالذي

.التفكيرفيالمميزاتجاههوعلىالفكرة،مبتكريعالجهاالتي

وتتصفوالآراءالأفكارتختمرالفترةهذهوفيالفكرة،وبروزالتحضيربينانتقاليةفترةوتمثل:الحضانة-٢

أنلفترةاهذهفييقالأنيمكنماوأهمالمفكرين،حيرلغزوهيالإعلانية،الفكرةمبتكرلدىالقديمةالخبرات

ويعيد.اضربالحوالماضيبالجديد،القديمفيقابلالعلاقات،يدركأنويحاولالأوضاعويدرسبعمقيعيالعقل

.الفكرةفيالإبداعيةالعمليةتمثلقدالتيالاتجاهاتمستفيدا  الخبرةتشكيل



مراحل إعداد الإعلان التلفزيوني

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

العلاقاتيدركهتجعلالتيالفكرةبوادرلبدايةوصلقدبأنهالإعلانيةالفكرةمبتكريشعرعندما:الإلهاملحظة-3

هذامعنىوليسالإلهام،مرحلةودخلحضانتهفترةمنانتهىقديكونالمفقودة،الروابطعلىويعثـرالخفية،

.لةمنفصغيرالترتيبفيمتتابعةمراحلولكنهاوأخرى،مرحلةكلبينحدودأوفواصلهناكأنمطلق ا

الصورةدأتببمصدره،هوماالإعلانيةالفكرةمبتكرويدركالإلهاملحظةتتضحأنبعد:والتهذيبالصياغة4-

هوفعلهيحاولمافكلسبق،مماعناءأقلوهوبخطوةخطوةتنفيذفيتولىعليهمقبلهومالهويظهرتتضح

العلاقاتتأكيدوالأساسية،غيرالعلاقاتاستبعادأساسعلىالتهذيب،عمليةوتتموتوضيحها،العلاقاتتصفية

.الدائمةالقيموتأكيدمنهاالأساسية



مواصفات الفكرة الإعلانية الناجحة

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:النسبية كوسيلة لجذب الانتباهالغرابة . 1

.تحقيق الغرابة النسبية يساعد في جذب الانتباه والتميز عن باقي الإعلانات•

.تجاوز المنطق الحرفي والتناقض أحيان ا مع المألوف يخلق عنصر الدهشة والتشويق•

.الإعلان الناجح يعتمد على إثارة الفضول ولفت نظر المشاهد بطريقة غير تقليدية•

:عن المألوفالخروج . 2

.الرؤية التقليدية تجعل بعض الإعلانات متوقعة وغير جذابة•

ا• .كسر النمطية والخروج عن العادات المألوفة في تقديم الفكرة يجعل الإعلان أكثر بروز 

.يساهم في ترسيخ الفكرة الإعلانية في ذهن المشاهد لفترة أطول•

:الإدراك البصري من خلال تأثير التجاوب العاطفي للمشاهدتحريك . 3

.ينجح الإعلان عندما يثير مشاعر المشاهد ويؤثر فيه عاطفي ا•

.استخدام صورة طفل جميل في إعلان موجه للمرأة يحرك لديها غريزة الأمومة ويجذب انتباهها: مثال•

ا• ا أساسي ا في ترسيخ الإعلان وجعله أكثر تأثير  .العاطفة تلعب دور 



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:صورة ذهنية تعمل على استدعاء الذاكرةتكوين . 4

.الإعلان الناجح يخلق صورة ذهنية تبقى في ذاكرة المشاهد•

.تعتمد الصورة الذهنية على خبرة وثقافة المشاهد، مما يجعله يتفاعل مع الإعلان بطريقته الخاصة•

.يساعد ذلك في تعزيز العلامة التجارية وترسيخها لدى الجمهور•

:الفكرة وسهولة فهمهابساطة . 5

.يجب أن تكون الفكرة واضحة وسهلة الفهم دون تعقيد•

.الإعلانات البسيطة تظل عالقة في أذهان الجمهور لفترة أطول من الإعلانات المعقدة•

.بساطة الفكرة لا تعني ضعفها، بل تعني سهولة إيصال الرسالة بأقل عدد من العناصر•

:على الإقناع والتأثيرالقدرة . 6

.الفكرة الناجحة يجب أن تمتلك قدرة قوية على إقناع المشاهد بشراء المنتج أو تبني الفكرة المطروحة•

.استخدام الأدلة البصرية والقصص المقنعة يعزز التأثير الإعلاني•

.يجب أن يخاطب الإعلان احتياجات الجمهور ويقدم حلولا  مقنعة لهم•

مواصفات الفكرة الإعلانية الناجحة



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:والابتكارالتجديد .7

.لا يجب أن تكون الفكرة الإعلانية مكررة أو مستهلكة، بل يجب أن تقدم شيئ ا جديد ا•

.الابتكار في الطرح والأسلوب يجعل الإعلان أكثر جذب ا وتفرد ا في السوق•

.يجب أن تواكب الفكرة العصر وتستخدم الوسائل الحديثة في تنفيذها•

:بين العناصر البصرية والصوتيةالتكامل . 8

ا• .مزج الصور، الألوان، الموسيقى، والحوار بطريقة متناغمة يجعل الإعلان أكثر تأثير 

ا في تعزيز الرسالة الإعلانية• ا كبير  .الصوتيات والموسيقى تلعب دور 

.يجب أن تتوافق العناصر البصرية والصوتية مع الفكرة العامة للإعلان•

مواصفات الفكرة الإعلانية الناجحة



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:تأكيد الشخصية الاعتبارية وتحقيق الرؤية البصرية المميزة للإعلان-9

ج أو الخدمة في ظل التنافس بين المنتجات، فإن الهدف الأساسي للأفكار الإعلانية المقدمة هو تأكيد هوية المنت

:يوتأكيد شخصيتها الاعتبارية، فتساعد الرؤية البصرية والشخصية الاعتبارية على تحقيق الآت

.يسهل على المشاهد تذكر المنتج أو الخدمة أو الشركة أو المؤسسة المنتجة للإعلان-1

.يساهم في تكوين صورة عامة لدى المتلقي عن طبيعة عمل الشركة أو المؤسسة-2

وحدة والتناغم يضمن على سلسلة الأفكار الإعلانية المقدمة في الحملة الإعلانية للشركة أو المؤسسة نوع ا من ال-3

.والتجانس بين الإعلانات المختلفة للشركة

.يساعد على تكوين صورة متكاملة واضحة للشركة أو المؤسسة المنتجة للإعلان-4

مواصفات الفكرة الإعلانية الناجحة



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

الصورة المتحركة. 1

.عي ا وواقعي اتعد الصورة المتحركة العنصر الأساسي في الإعلان التلفزيوني، حيث تمنح المشاهد إحساس ا طبي

.تساعد الحركة في جذب الانتباه، وتوجيه التركيز على العناصر المهمة في المشهد

.تخلق ديناميكية بصرية تحافظ على تفاعل المشاهد مع الإعلان

التكوين البصري. 2

.يشير إلى ترتيب العناصر داخل الكادر الإعلاني بطريقة متناسقة ومدروسة

.يحقق التوازن البصري من خلال توزيع الألوان، الأشكال، والمسافات داخل المشهد

ا ا وتأثير  .يعزز جاذبية الإعلان ويجعل الرسالة أكثر وضوح 

الإضاءة والظل. 3

ا رئيسي ا في تحديد الجو العام للإعلان، حيث تؤثر على إحساس المشاهد بالمش .هدالإضاءة تلعب دور 

.الظلال تعطي عمق ا للمشهد وتبرز العناصر المهمة بطريقة درامية أو طبيعية

يصال يمكن استخدام الإضاءة لخلق مزاج معين، مثل الإضاءة الدافئة لإيصال مشاعر الراحة أو الإضاءة الباردة لإ

.مشاعر الرسمية أو الجدية

عناصر الإعلان التلفزيوني



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

الألوان.4

.الإعلانتجاهالعاطفيةالاستجابةوتعززالمشاهدنفسيةفيالألوانتؤثر

.المستهدفوالجمهورالمنتجطبيعةمعيتناسبأنيجبالألواناختيار

.الإعلانداخلمعينةعناصرعلىالضوءلتسليطاللونيالتبايناستخداميمكن

الكاميراوحركاتالزوايا.5

.المشاهدانتباهتوجيهفيوتساهمفني اطابع اللإعلانتعطيالمختلفةالزوايا

اتعطيالسريعةالحركات .معينةفاصيلتعلىتركزأودراميةلمسةتضيفالبطيئةالحركاتبينمابالإثارة،شعور 
Wideالواسعةاللقطاتأوالمنتج،تفاصيللإبرازClose-upالقريبةاللقطاتاستخداميمكن shotالبيئةلإظهار

.متكاملمشهدعلىوالتأكيدالمحيطة

والأشكالالخطوط.6

االخطوطتلعب .الإعلانيالمشهدداخلالمشاهدنظرتوجيهفيدور 

ابصري اطابع اللإعلانتعطيالأشكال .عنهانالمعلالخدمةأوالمنتجتجاهالمشاهداستجابةعلىوتؤثرمميز 

عناصر الإعلان التلفزيوني



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

الصور الثابتة والتأثيرات البصرية. 7

دم لإيصال على الرغم من أن الإعلان التلفزيوني يعتمد بشكل أساسي على الحركة، إلا أن الصور الثابتة قد تستخ

.معلومات معينة أو ترك انطباع بصري قوي

لمسات بصرية يمكن استخدام المؤثرات الخاصة، مثل الرسوم المتحركة والجرافيكس، لتعزيز الفكرة الإعلانية وإضافة

.مبتكرة

النصوص والخطوط الطباعية. 8

.النصوص المكتوبة داخل الإعلان تساعد في توضيح الفكرة أو دعم الرسالة الإعلانية
.بصريوحجمه وألوانه يجب أن يكون متناسق ا مع باقي العناصر البصرية لضمان الانسجام ال Fontاختيار نوع الخط 

.يةيمكن استخدام العناوين الكبيرة لجذب الانتباه أو استخدام النصوص الصغيرة لإضافة تفاصيل إضاف

التناغم بين العناصر. 9

.التنسيق بين جميع العناصر التشكيلية يضمن إنتاج إعلان متكامل بصري ا وجذاب ا للمشاهد

علانية الهدف هو تحقيق توازن بين الحركة، الألوان، الإضاءة، والتكوين البصري بحيث يخدم الإعلان رسالته الإ

.بوضوح وفعالية

عناصر الإعلان التلفزيوني
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ا في تعزيز التأثالتلفزيونيعناصر الإعلان جزء أساسي من الموسيقى -10 ا كبير  ير العاطفي ، حيث تلعب دور 

يلية الأخرى وليست بصرية، إلا أنها تتكامل مع العناصر التشكصوتيعلى الرغم من أنها عنصر . والبصري للإعلان

.لتقديم تجربة إعلانية متكاملة

:دور الموسيقى في الإعلان التلفزيوني•

:تحفيز المشاعر والتفاعل العاطفي

.تساعد الموسيقى في إثارة المشاعر المختلفة مثل الفرح، الحماس، الحنين، أو الإثارة

ا رئيسي ا في إقناع المشاهد والتأثير على سلوكه الشرائي .يمكن أن تؤدي دور 

:تعزيز الهوية البصرية والعلامة التجارية

.يمكن التعرف عليها فور سماعهانغمة أو موسيقى مميزةبعض الشركات تعتمد على 

ية في أذهان الموسيقى التصويرية المتناسقة مع ألوان وإيقاع الإعلان تساعد في ترسيخ العلامة التجار

.المشاهدين

عناصر الإعلان التلفزيوني
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:الإيقاع البصري للحركة والتصويرضبط 

.وتييتم استخدام الموسيقى لضبط إيقاع اللقطات، بحيث تتناغم حركة المشاهد مع الإيقاع الص

.يمكن أن تجعل الإعلانات تبدو أكثر ديناميكية ومتناسقة بصري ا

:توضيح المعنى والإيحاء بالمضمون

.اتيمكن للموسيقى أن تحمل معاني خفية تساعد في إيصال الرسالة الإعلانية بدون الحاجة لكلم

.ثارة والطاقةالموسيقى الملحمية تعطي إحساس ا بالفخامة، بينما الموسيقى السريعة تمنح إحساس ا بالإ

:جذب الانتباه وزيادة التذكر

.الإعلانات التي تحتوي على موسيقى جذابة تكون أكثر عرضة لأن تعلق في أذهان الجمهور
زة يمكن أن تجعل الإعلان أكثر سهولة في التذكر وتساعد في بناء هوية ممي Jinglesأغاني الإعلانات 

.للمنتج

عناصر الإعلان التلفزيوني
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مصادر الحركة في الصورة التلفزيونية

:تنشأ الحركة في الصورة التلفزيونية من خلال نوعين رئيسيين من الحركة

:الحركة التقديرية. 1

ا باسم  كون موجودة دون أن تيستنتجها العقل البشري، وهي الحركة التي الحركة الإدراكية أو الضمنيةتعُرف أيض 

.فعلي ا في المشهد

.ركة فعليةبطريقة تجعل المشاهد يعتقد بوجود حركة حتى لو لم تكن هناك حترتيب اللقطات وتتابعهاتعتمد على 

:مثال

لمتحركة أو كما في الرسوم ا)عندما يتم عرض عدة صور ثابتة بتتابع سريع، فإن الدماغ يفسرها على أنها حركة 

(.تقنيات المونتاج السريع

ور في تصميم المشهد، مثل تصوير جسم يميل إلى أحد الجوانب لإعطاء شعالإيحاء بالحركةعند استخدام 

.بالحركة

عناصر الإعلان التلفزيوني
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:الحركة المادية أو الموضوعية. 2

تعتمد . لانيمن أهم العناصر التي تؤثر على انتباه المشاهد وتعزز تفاعلهم مع المحتوى الإعالحركة الموضوعيةتعُد 

يف الحركة يمكن تصن. هذه الحركات على تحريك العناصر داخل المشهد بطريقة تعكس واقع الإعلان وتدعمه بصري ا

:الموضوعية إلى ثلاثة أنواع رئيسية

(:التنقل والانتقال إلى أماكن أخرى)الطبيعية للموضوع الحركة  1.

.تتمثل في حركة العناصر داخل المشهد، مثل حركة الأشخاص أو الأجسام المتنقلة

.الإحساس بالواقعيةللإعلان وتعزز قيمة بصريةتضيف هذه الحركات 

، تجات الرياضيةإعلانات السيارات، السياحة، أو المنتسُتخدم بشكل فعال في الإعلانات التي تتطلب التنقل، مثل 

.حيث تساهم في إبراز المشهد بطريقة ديناميكية
:العمل داخل المشهدحركة  2.

ريعة، أو تشمل الحركات التي يقوم بها الممثلون أثناء أداء أدوارهم، مثل تحضير الطعام في إعلان للوجبات الس

.استخدام منتج معين في إعلان ترويجي

.ةتسُتخدم هذه الحركات لإضافة مصداقية إلى الإعلان، حيث تجعل المشاهد يشعر وكأنه جزء من التجرب

.يفُضل أن تحتوي المشاهد على عنصر متحرك لجذب الانتباه وتعزيز التأثير البصري للمحتوى

عناصر الإعلان التلفزيوني
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المرئيةلغة الجسد  3.

ا تعُتبر  ية دون الحاجة أساسي ا من التواصل البصري في الإعلانات، حيث تعزز من إيصال الرسالة الإعلانجزء 

صري ا ، مما يضيف عمق ا بتعابير الوجه، الإيماءات، وحركات الجسدتعتمد هذه اللغة على . لاستخدام الكلمات

ا في توجيه انتباه المشاهد وإيصال المشاعر والأفكار بشكل أكثر ت. للإعلان اتلعب هذه الحركات دور  .أثير 

عناصر الإعلان التلفزيوني
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عناصر الإعلان التلفزيوني

التلفزيونيةالإعلاناتفيالحركاتأنواع

:الطبيعةحركة1.

.للإعلانالبصريةالجاذبيةوتعززالواقعيةتضُفي1.

اتضيفالتي،الأشجارحركةالمياه،الرياح،مثلالطبيعيةالعناصرعلىتعتمد2. فكرةمعينسجمابصري  تأثير 

.الإعلان

.والتأمليادئالهالطابعذاتالإعلاناتأوالطبيعيةالمشاهدعلىتعتمدالتيالإعلاناتفيالحركاتهذهتسُتخدم3.

:الإضاءةحركة2.

.الإعلانيالمشهدعلىجماليأودراميتأثيرلإضفاءتسُتخدم1.

.لمحددةاالتفاصيلنحوالمشاهدانتباهجذبعلىيساعدممااللقطة،داخلالمهمةالعناصرعلىالضوءتسلط2.

حيث،توالمجوهراالعطور،السيارات،إعلاناتمثلخاصة،تأثيراتإلىتحتاجالتيالإعلاناتفيتسُتخدم3.

.والأناقةبالفخامةالإحساسمنتعزز
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عناصر الإعلان التلفزيوني

:الأحداثحركة•

الإعلاناتأوةالعاطفيالإعلاناتفيتسُتخدموالتيالمفاجئة،أوالسريعةالحركاتالعاطفية،الأفعالردودتشمل•

.المشاعرإثارةتستهدفالتي

.الاجتماعيالترابطتعززالتيالإعلاناتأوالعائليةالإعلاناتفيواسعبشكلتسُتخدم•

:الكاميراحركة•

.الإعلانيللمشهدإدراكهوطريقةالمشاهدتجربةعلىتؤثر•

:مثلالحركاتمنمختلفةأنواع اتشمل•

.الكاملبعرضهالمشهدلاكتشاف:(Pan)الجانبيالتحريك•

.ديناميكيةبطريقةالأسفلأوالأعلىمنالعناصرلإبراز:(Tilt)الإمالة•

.المشهدداخلالمهمةالعناصرأوالشخصياتلمتابعة:(Tracking)التتبع•

.حيويةأكثرالإعلانوجعلوالتشويقالإثارةلإضافةتسُتخدم•
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عناصر الإعلان التلفزيوني

الحركةأنواع

:من حيث السرعة-أولاا 

ية تعني حركة الكاميرا أو حركة الشيء المصور ببطء، وتعبر هذه الحركة عن الهدوء والرؤ:الحركة البطيئة

.العميقة، وقد تصل إلى حد التأمل، كما تسُتخدم لإبراز دلالة ثابتة بالنص والتفكير والتركيز

.تيادتعني حركة الكاميرا أو حركة الشيء المصور بسرعة عادية، وتعبر عن الاطمئنان والاع:الحركة المعتدلة

ماس تعني حركة الكاميرا أو حركة الشيء المصور بسرعة، وتعبر عن الحركة والنشاط والح:الحركة السريعة

ا ما تستخدم تلك الحركة في الإعلانات الموجهة للشباب .والإثارة، وكثير 
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عناصر الإعلان التلفزيوني

:الاتجاهحيثمن-ثانياا

.رالتوتوأحيان اوالراحة،السكينة،بالهدوء،توحيوبالتاليالعاديةالحركةتبرز:الأفقيةالحركة•

.والعظمةالتسامي،بالقوة،توحيفهيالأعلى،إلىالأساسيةالحركةكانتإذا:الرأسيةالحركة•

.الحزنوأحيان اوالسقوط،الفشل،بالإحباط،توحيفهيالأسفل،إلىالأساسيةالحركةكانتإذاأما

تعطياوأحيان  الراحة،وعدمالوضع،بتغيرإحساس اوتعطيوالضبط،المعارضة،بالقوة،توحي:المائلةالحركة•

.والحركةبالإثارةالإحساس

بالمرحيفتوحالدائريةالحركةأمابالخوف،توحيأنفيمكنالاستخدام،حسبمختلفةمعان  لها:المقوسةالحركة•

.المصانععجلاتخلالمناستخدامهاعندالآليةبالحركةوتوحيالملاهي،ألعاببعضفي

وإياب،بذهاحالةفيشخصتصويرحالةفيكماوالنمطية،الضيق،بالرتابة،إحساس اتعطي:البندوليةالحركة•

.الوقتبمرورالاهتمامحالةفيللانتباهتشيرقدكمابالتوتر،فتوحى

.الخوفوأحيان اوالإثارة،التغييرإحساستؤكداتجاههامنتغيرالتيأو:المقطعةالحركة•
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كيفية فهم الصورة المتحركة

على عكس. يحمل معاني ودلالات مختلفةتمثيل بصريالصورة ليست مجرد نسخة من الواقع، بل هي 

لخطوط، الكلمات، التي تعبر عن المعنى مباشرة، تحتاج الصورة إلى تحليل بصري يعتمد على الألوان، ا

.والحركة

:مراحل فهم الصورة في الإعلان

.عندما يرى المشاهد الصورة لأول مرة، يدركها ككل دون تحليل: إدراك الصورة كما هي•

.يبدأ المشاهد في تحليل عناصر الصورة، مثل الألوان والأشكال: التفسير والتحليل•

يربط المشاهد بين الصورة والمشاعر التي تثيرها فيه: الفهم العميق•
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كيفية فهم الصورة المتحركة

:مستويات فهم الصورة من الأسهل إلى الأصعب

.رؤية الصورة كما هي دون محاولة تفسيرها: المرحلة الأولى•

.إدراك الفرق بين الصورة والواقع الحقيقي: المرحلة الثانية•

.تحليل الرموز والتفاصيل داخل الصورة: المرحلة الثالثة•

.فهم كيف تؤثر الصورة على المشاعر والانفعالات: المرحلة الرابعة•
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كيفية فهم الصورة المتحركة

كيف تؤثر الثقافة على فهم الصورة؟

.يختلف تفسير الصورة من شخص لآخر بناء  على ثقافته وخبراته السابقة

.بعض الصور تحتوي على رموز تحتاج إلى معرفة سابقة لفهمها

.وسائل الإعلام تستخدم هذه الفروقات في الفهم للتأثير على الجمهور بطرق مختلفة
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العلاقة بين الحركة والتتابع المرئي للقطات

ا في جذب المشاهد وزيادة انتباههالحركة البصريةفي الإعلانات والمشاهد الدرامية،  ا هام  لذا، يجب .تلعب دور 

.لتحقيق التأثير المطلوب داخل المشهدكيفية تحريك الكاميراعلى المخرج أن يدرس 

ما العوامل التي تؤثر على سرعة حركة الكاميرا؟

.يجب أن تتناسب سرعة الكاميرا مع سرعة العناصر المتحركة داخل المشهد

.يجب أن يكون هناك تكوين بصري متوازن يساعد في تحقيق مشهد متناسق بصرياا

كيف تؤثر حركة الكاميرا على المشهد؟

.للمشهدإحساس دراميتساعد الكاميرا في إضافة 

كيفية فهم الصورة المتحركة
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بدلا  من Cut to change shotفي اللقطات القريبة، يمكن أن يكون من الأفضل تغيير اللقطة باستخدام Zoom inعند استخدام 

.الاستمرار في التقريب التدريجي

.يمكن أن يؤثر بشكل كبير على إحساس المشاهد بالمشهد المصورنوع العدسةاختيار 

:أمثلة على تأثير العدسات في التصوير
Long Lensالعدسة الطويلة 

اتجعل الحركة داخل المشهد  .تشويش بصري، مما قد يؤدي إلى أقل وضوحا

اتستخدم  .لإبراز عنصر معين في المشهد وجعل الخلفية أقل وضوح 
طويلة مع عدسة  Close Shotاللقطة القريبة 

االحركة تجعل  .، حيث تبرز التفاصيل أثناء تحرك العنصر داخل المشهدأوضح وأكثر تركيزا

.، خاصة عند تزامنها مع زوايا تصوير معينةتأثير بصري قويتساهم في إحداث 

كيفية فهم الصورة المتحركة
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ما هو الخط الوهمي؟

، والذي يجب على الكاميرا احترامه حتى لا يشعر اتجاه الحركة الأساسي داخل المشهدالخط الوهمي هو 

.بفوضى بصريةالمشاهد 

كيف يؤثر الخط الوهمي على التصوير؟

مان ، يجب أن تبقى الكاميرا على نفس الجانب من الخط لضاليسار إلى اليمينعندما يتحرك شخص من 

.استمرارية الحركة

.شاهدللمارتباكاا بصرياا، قد يبدو وكأن الشخص غير اتجاهه فجأة، مما يسبب كسر الخط الوهميإذا تم 

كيف تتفاعل الكاميرا مع المشاهد؟

.المشهدإحساساا بالتفاعل والاندماج داخل، فإن ذلك يخلق بالتوازي مع العناصر المتحركةعندما تتحرك الكاميرا •

زيز الإثارة في تعالحركات السريعة والمفاجئةلإضافة تأثير درامي، بينما تساعد الحركة البطيئةيمكن استخدام •

.والتشويق داخل الإعلان أو المشهد الدرامي

كيفية فهم الصورة المتحركة
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:أمثلة على استخدام الخط الوهمي في التصوير

ا لاتجاه ، مثل دخول شخص إلى غرفة، يجب أن تتحرك الكاميرا وفق  في المشاهد التي تتضمن حركة مستمرة

.الشخص نفسه حتى يظهر بشكل طبيعي

 يبدو أن من الشخصين المتحاورين حتى لاعلى نفس الجانب، يجب أن تبقى الكاميرا في المشاهد الحوارية

.أماكنهم قد تبدلت فجأة

كيف يمكن تغيير الخط الوهمي؟

بل ، مثل تصوير أحد الشخصين من الخلف، قلقطة محايدةمن خلال إضافة إعادة ضبط الخط الوهمييمكن 

.تغيير زاوية التصوير

كسر لنقل المشاهد تدريجي ا إلى زاوية جديدة دونحركة كاميرا مدروسةفي بعض الحالات، يمكن استخدام 

.الإحساس بالاتجاه

كيفية فهم الصورة المتحركة
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كيفية فهم الصورة المتحركة
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كيفية فهم الصورة المتحركة
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كيفية فهم الصورة المتحركة



حوارلقطة ثلاثية يتخللها في الوهمي الخط 

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

فالكاميراكافي ا،الثلاثةالأشخاصبينالفاصليكونالثلاثية،الأوضاعفي

.سيةالتأسياللقطةوتلكالمقابل،الشكلفيكماالأشخاصوضعستعتمد

التأسيسيةطةاللقعلىبناء  سيتخيلالمشاهدلأنتتتابع،الأخرىاللقطاتباقي

طاتاللقمنعدد ايلتقطأنذلكبعدللمخرجويمكنالأخرى،اللقطاتباقي

.ذلكبعدتتبعهايسهلالتيالمفردةأوالثنائية

كيفية فهم الصورة المتحركة



منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:العينخطتتابع
هنالتتابعاويعتمدالواحدة،اللقطةفيشخصمنأكثرمعيتعاملأنالمخرجعلىيصبحالأحيان،منكثيرفي

:رئيسيينعنصرينعلى

فيورتصالتيللمجموعةبالنسبةالوهميالخطمنالصحيحالجانبعلىالكاميراوضعيجب:الأولالعنصر

حالةهناكيكونأنهناالاستثنائيةوالحالةلها،والمتتابعةالسابقةاللقطةمعاللقطةتركيبيمكنبحيثاللقطة،

.المشهدداخلحركة

إلىالضبطبينظرونالأشخاصأنمنتتأكدحتىالشاشةعلىالصحيحالاتجاهعلىالمحافظة:الثانيالعنصر

.الممثلينحركةاتجاهفيالمشهددراماتتحكموبالطبعفيه،ينظرواأنيجبالذيالاتجاه

مجردىإلأوالثنائية،الحواراتحسبالمشهد،مدارعلىومتوسطةقريبةلقطاتإلىالحركةالمخرجيقسموقد

فيبوضوحيةالثلاثاللقطاتيتكررألاالاعتبارفيالأخذمنبدلاولكنمتتابعة،منفردةلرؤوسقريبةلقطات

.المشهد

كيفية فهم الصورة المتحركة



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

السيناريو التنفيذي-كيف يتم الربط بين اللقطات المختلفة؟ 

ا التصور الذي يستطي ع من خلاله المتلقي تعتبر اللغة الأدبية أداة فعالة في تحقيق عملية الإدراك، ولكنها لا تحقق دائم 

تظهره بنفس أن يجسد العمل الدرامي بصورة مادية، فاللغة قادرة على التعبير عن مفهوم اللون، ولكنها لا تستطيع أن

، وهو ما يعرف بـ أشكال مرسومةالمقدم للعمل على هيئة أهمية ترجمة السيناريوومن هنا تظهر . هذا اللون
:والذي يتضمن،Story Board" السيناريو التنفيذي"

حركات الممثلين•

أشكال الديكورات•

زوايا الكاميرات والإضاءة•

.وتتفاعل كل تلك العناصر مع بعضها البعض

في صور تهأفكاره ومعلوما، والذي يكمل السيناريو التنفيذي، فيتطلب من المصمم أن يجسد النص الإعلانيأما إعداد 

مكونات تيار ، فضلا  عن قدرته في اخصورة مرئية في المقام الأولولقطات ومشاهد مرئية، على اعتبار أن التلفزيون 

.من كلمات، جمل، وفقرات تؤدي المعنى المطلوب من الرسالة الإعلانيةالنص



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

المخرج في السيناريو التنفيذيدور 

لسيناريو بحيث تدعم وتؤكد دراما الإعلان، وبالتالي، فإن ابتركيب السيناريو مع المؤثرات الخاصةيقوم المخرج 

ا مبدئيااللمخرج، حيث يعطي يمثل مرجعية هامةالتنفيذي  .لإعلان التلفزيونيللأسلوب العام الذي سيسير عليه اتصورا

التلفزيونيالإعلانفيالتنفيذيالسيناريوأهمية

ايجعلهمما،الإعلاندراماعلىالتنفيذيالسيناريويؤكد اتصلهيوفرحيثللمخرج،ضروري اعنصر  مبدئيااور 

.التلفزيونيالإعلانعليهاسيسيرالتيالعامةللسياسة

:التاليةالأسئلةعنالإجابةيجبالتنفيذي،السيناريوإعدادعند

التصوير؟منالهدفما1.

الإعلان؟توجيهيتملمن2.

؟التنفيذيالسيناريوسيتناولهاالتيالمواضيعما3.



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

المشاهدعلىوتأثيرهالتنفيذيالسيناريونجاحأسس

.انتباههوتلفتالمتلقيعلىتؤثرقويةكلماتاختيار:المشاهدانتباهجذب1.

عنادالابتعيتمبحيث،الإخراجطريقةأوالإعلانيةالجملةخلالمنسواء:والتشويقالإثارةعناصراستخدام2.

.والإثارةالتشويقمنتزيدجديدةرؤيةلخلقوالتقليديالمألوف

.خرق قانون الزمن والمسافة والمكان3.

لجذب بوضوح بصريااأن يظهر اسم المنتج أو الخدمةيجب : الإعلانإظهار المنتج أو الخدمة بشكل واضح في 4.

.الانتباه

مما قد يؤدي إلى رفض ،ينفر من التهديدالإنسان بطبيعتهلأن : الترهيبيتجنب استخدام الأسلوب التهديدي أو 5.

.المنتج أو الخدمة بدلا  من تقبله

التي تخدش الحياء أو عدم التعرض للمواضيعيجب : ثقافيااتجنب التطرق للأمور الحساسة أو غير المقبولة 6.

.تصطدم مع العادات والتقاليد

.وتحقيق التأثير المطلوبجذب الانتباه للإعلانلضمان: الفكرةاختيار الأسلوب الفني المناسب لإبراز 7.



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

أساليب إعداد السيناريو والحوار في الإعلان التلفزيوني

:هناك عدة أساليب لإعداد السيناريو والحوار في الإعلان التلفزيوني، منها

صيغة الشعار أو النداء

.تخفيضات أو عروضأو إعلان عن وجود منتج جديد في السوقتسُتخدم هذه الصيغة في حالة 

صيغة التهويل

.منتج كحل، مثل الإعلانات التي تحذر من مشاكل معينة ثم تقدم الالمنتج أو الخدمةتسُتخدم لجذب الانتباه نحو 

صيغة الحفاظ على البيئة

.مثل الإعلانات الصحية أو البيئيةإعلانات التوعيةتسُتخدم في 

صيغة التذكير

.التي تهدف إلى تعزيز مكانة المنتج في ذهن المستهلكالإعلانات التذكيريةتسُتخدم في 

قنع المستهلك التي تالحجج والبراهين المنطقيةمن خلال لتوضيح فوائد المنتجتسُتخدم هذه الصيغة :صيغة الإغراء

.بشراء المنتج

ا عند تقديم  .من قبل الشركات لجذب العملاءعروض خاصةتسُتخدم أيض 



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

ترتيب اللقطات في السيناريو التنفيذي
.بحيث يتوافق ترتيب المشاهد مع الفكرة الإعلانيةترتيب السيناريو التنفيذي مع النص الإعلانييتم•

.لأغراض متعددةبحيث يتم التغيير بينهمااللقطات والمشاهديتضمن ذلك ترتيب•

أهمية تغيير اللقطات في المشهد الإعلاني
.من أهم القرارات التي يتخذها المخرج أثناء التصويروقت تغيير اللقطاتيعتبر تحديد•

.داخل المشهدلإيقاع الدرامايجب أن يكون تغيير اللقطات مناسب ا•

بالملل أو التشويش عند الحاجة إلى تغيير اللقطة بحيث لا يشعر المشاهد(Cutting)مفهوم القطعيتم استخدام•

.البصري



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

متى يتم القطع بين اللقطات؟
:يتم الانتقال بين اللقطات في الحالات التالية

ر ولكن من زاوية جديدة1. عند عرض نفس العنصر المصوَّ

.للمشهد لجذب انتباه المشاهدصورة متنوعةيهدف ذلك إلى تقديم•

لإضافة التنوع البصري2.

.وجعله متفاعلا  مع المشهد الدراميتحفيز تركيز المشاهديساعد في•

إظهار زوايا تصوير جديدة3.

ا إلى• .لإضفاء بعد بصري جديد على الإعلانزوايا تصوير مختلفةيحتاج المشهد دائم 

عند تقديم أحداث درامية مفاجئة4.

لخلق تأثير بصري أو حدث مفاجئ، يتم تغيير اللقطة بسرعةتحطيم لشيء معينعلى سبيل المثال، إذا كان هناك•

.على المشاهدقوي



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

متى لا يتم القطع بين اللقطات المختلفة؟

قد في القطعالإفراطمن أصعب القرارات التي يتخذها المخرج، حيث أن وقت القطع بين اللقطاتيعتبر تحديد 

تيعاب المشاهد مدى اسلذا، يجب أن يعتمد المخرج على . يؤثر سلب ا على العمل الفني ويقلل من تركيز المشاهد

.قبل اتخاذ قرار القطعللمشهد

:أسئلة يجب أن يطرحها المخرج قبل القطع

؟يحتوي على جميع المعلومات الضروريةهل المشهد الحالي 

هل أريد أن أعرف المشاهد شيئ ا جديد ا؟

هل الإجابة نعم؟ إذ ا يمكن الانتقال إلى مشهد آخر



السيناريو التنفيذي

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:اللقطاتبينالقطعبدائل

الكاميراحركة1.

.بصريااواتساقااسلاسةأكثرالمشهدلجعلالكاميراتحريكيمكناللقطات،بينالقطعمنبدلا  •

.الأماميةالواجهةفيمتحركةالعناصرتكونعندماخاصةالدرامي،التأثيرزيادةفيالكاميراحركةتساعد•

:مثال•

.للجلوسالغرفةمنتصففيكرسيإلىويتجهبابمنيدخلسيد•

.القطعإلىالحاجةبدونفقطواحدةكاميراباستخداماللقطةهذهتصويريمكن•

.وجلوسهسيرهأثناءلمتابعتهبسلاسةالكاميراتتحركثمالباب،منيدخلوهواللقطةتبدأ•

الممثلحركة2.

.وطبيعيةانسيابيةأكثرالمشاهدبينالانتقاليصبحبحيثالقطع،منبدلا  نفسهالممثلحركةاستغلاليمكن•

(Zoom)الزووماستخدام3.

.القطعإلىالحاجةدونمعينةتفاصيللإبرازتدريجيااالكاميراإبعادأوتقريباستخداميمكناللقطة،تغييرمنبدلا  •



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

التلفزيونيةاللقطاتأحجام

االبصريوالتفاعلالحوارلغةتعُتبرالتلفزيوني،الإنتاجمجالفي فهمإلىالمتخصصوناجيحتحيثأساسي ا،عنصر 

ظهورلضمانوالمونتاج،والإخراجالتصويرتقنياتإتقانالفهمهذايتطلب.التصويريةالمشاهدمعالتعاملكيفية

.الإعلانيةالرسالةهدفيحُققفعالومضمونواضحبمعنىالتلفزيونيالإعلان

إلىيؤديدقللكاميراالمدروسغيرالاستخدامأنإلاوالتنوع،الحيويةإضفاءفيالمشهدداخلالأشياءحركةتسُهم

.وإثارتهالمشاهدانتباهجذبعلىالإعلانقدرةيضعفقدممامرضية،غيرنتائج

التلفزيونيالإعلانفياللقطاتحجماختيارأهمية

الفنيالأسلوبراختياعلىذلكويعتمدمتناسق،بصريإيقاعتحقيقهوالتلفزيونيالتصويرمنالرئيسيالهدف

:حيثمنالصحيح

.للقطاتالمناسبالتوقيت•

.المختلفةالمشاهدبينالتوازن•

.إرباكأوتشويشدونالمشاهدبينالسلسالتنقل•

اجاذب االإعلانليكوناللقطات،اختيارفيوالإتقانالإبداعبينيوازنأنالمخرجعلىيجب .لمشاهدلومؤثر 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

البصريالتأثيرتحقيقفيالكاميرادور

:المهممنلذلكالمشهد،داخلالحركةمعالجةكيفيةعلىالتلفزيونيالإعلانفعاليةتعتمد

.المشهدداخلمستقلكعنصرلقطةكلاستخدام

.المناسبةالزوايااستخدامعبرالبصريالتوازنتحقيق

.توصيلهالمرادوالمحتوىالإعلانيالسياقمعيتناسببمااللقطةحجماختيار

اأكثرالإعلانيجعلمماالجمهور،فيللتأثيرقويةكأداةاللقطاتتنوعاستغلالللمخرجيمكن ويساعدفعالية،ووضوح 

.وجاذبةسلسةبطريقةالإعلانيةالرسالةتعزيزفي

يساعد.يالتلفزيونالإعلانإيقاععلىكبيربشكلالشاشةعلىظهورهاوتوقيتاللقطاتأحجاماختياريؤثر•

.المطلوبالدراميالتأثيروتحقيقالمشهدتطورفيالمدروسالتوقيت

:وفق االتلفزيونيالإعلانفياللقطاتأحجامتحدد

.للمشهدالدراميللمعنى•

.لقطةلكلالرمزيللمعنى•

السريعريالبصالإيقاعيعززأنهكماالمشاهد،انتباهوجذبالبصريالمللكسرفييساعداللقطاتأحجاماختلاف

.للإعلان



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

العوامل المؤثرة في اختيار أحجام اللقطات
:تؤثر على كيفية إعداد أحجام اللقطات في الإعلان التلفزيوني، وهيثلاثة محاور رئيسيةهناك 

.تحديد حجم اللقطة•

(.زاوية الكاميرا)زاوية التصوير •

.حركة الكاميرا أثناء التصوير•

رالعنصرعليهايسيطرالتيالمساحةأوالكادرحجمتحديدإلىيشير:اللقطةتحديد.1 .لشاشةاداخلالمصوَّ

:اللقطةتحديدفيالمؤثرةالعوامل

.المصوروالعنصرالكاميرابينالمسافة•

.للمشهدالعامالإطار•

.الإعلانيةالرسالةنقلفياللقطةتأثيرمدى•

الإعلانفياللقطةتحديدأهمية

ا،أكثربصريةتجربةخلقفيبدقةاللقطةتحديديساعد لتعزيزالمناسبةتاللقطاباستخدامللمخرجيسمحكماتأثير 

.مشهدلكلالرمزيأوالدراميالمعنى



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

Longالبعيدةاللقطة-1 Shot
.المشهداصرلعنأوسعرؤيةيتيحمماوالعمق،والأبعادبالمسافاتإحساس االمشهدلإعطاءالبعيدةاللقطةتسُتخدم

:البعيدةاللقطةأهمية

.والزمانالمكانتفاصيلإظهارفيتساعد•

.للمشهدالعامالسياقلفهمفرصةالمشاهديمنحمماوالمناخ،الحركةمثلبالمشهدالمحيطةالتأثيراتتوضح•

.متكاملبصريسياقفيوالعواطفالمشاعرعنللتعبيرتسُتخدم•

:البعيدةاللقطةفيالتكوينعناصر

بينلتباينامثلالبصريةالعناصرمنمزيدبإضافةيسمحمماالرؤية،مساحةاتساععلىالتكوينجودةتعتمد•

.الطبيعيةوالإضاءةالألوان

.للمشهدالبصريالتكاملتحقيقفيتساعد•

.الوحدةأوالعزلةمثلمعينةحالةإلىتشيرفإنهاالبعيدة،اللقطةفيأشخاصتصويريتمعندما•

.بالموقعتعريفيةأداةتكونفإنهاعام،بوجهالمكانلتصويراستخدامهاعند•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

ةثلاثلتحقيق:البعيدةاللقطةاستخدامأغراض

:رئيسيةأهداف

العامالمكانتوضيح1.

المشاهدفلتعريالمشهدبدايةفيغالب اتسُتخدم

.يةتأسيسلقطةيجعلهامماالمحيطة،بالبيئة

الأحداثعلىشاملةنظرةإعطاء2.

اعدتسبانوراميةرؤيةلتوفيراستخدامهايتم

.الأحداثساحةاستيعابعلىالمشاهد

محيطهاعنالشخصيةعزل3.

إحساسإبرازالهدفيكونعندماتسُتخدم

احةمسفيبمفردهشخصتصويرمثلالعزلة،

.الوحدةأوالانعزالمشاعريعكسمماواسعة،



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

Medium Shotاللقطة المتوسطة -2
:، حيث تساعد فياللقطات البعيدة والقريبةاللقطة المتوسطة كحل وسط بين تسُتخدم 

.إظهار العنصر المصور بوضوح أكبر مقارنة بالخلفية•

.عزل الخلفية، مما يجعل الصورة تبدو أكثر نعومة وأقل تشويش ا•

.إبراز تفاصيل العنصر المصور دون فقدان بعض المعلومات عن البيئة المحيطة•

استخدامات اللقطة المتوسطة

تصوير الأشخاص

.تتيح رؤية أوضح للملامح وتعابير الوجه والجسم، مما يجعلها مثالية لالتقاط لغة الجسد

.تسُتخدم لتوضيح العلاقات بين الشخصيات داخل المشهد

إبراز التفاصيل مع التركيز على العنصر المصور

.عند تصوير شخصيات، تصبح ملامح الجسم هي محور التركيز الأساسي

.اسييمكن استبعاد التفاصيل غير الضرورية في الخلفية لضمان تركيز المشاهد على الموضوع الأس



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

المتوسطةاللقطةفيالكاميرااتجاه

امواالمصورالعنصريكونماغالب ا جه 

عندخاصةالأمامية،الجهةمنللكاميرا

.شخصينبينالمحادثاتتصوير

شخصانيواجهأنالمستحيلمن

ةبزاويالمحادثةفيالبعضبعضهما

نيكوأنيجبلذلكالكاميرا،أمامواحدة

.ويرالتصزوايافيطفيفاختلافهناك

ينشخصتصويرالمشهدتطلبحالفي

ا،الأماميةالواجهةمن متقسييتمتمام 

للكمنفصلتينلقطتينإلىالمشهد

المونتاجسلاسةلضمانشخصية

.البصريوالتسلسل



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

Close Shotاللقطة القريبة -3
اتأثياللقطاتأكثرمنالقريبةاللقطاتتعُد• درامي ار 

نحوالانتباهجذبعلىتركزحيثالمشهد،في

.الرئيسيالموضوع

بحأصالأساسي،العنصرمنالكاميرااقتربتكلما•

.أسهلوالمشاعرللتفاصيلالمشاهدفهم

المهمةالخصائصإبرازفياللقطةهذهتساعد•

.المصورللموضوع

المشاهدنبيبصرياتصالخلقفيفعالةأداةتعُتبر•

.الحدثمعالعاطفيالتفاعليعززمماوالمشهد،



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

أهمية اللقطة القريبة في التأثير الدرامي

من خلال تركيز الكاميرا على تفاصيل الوجه، اليدين، أو أي عنصر يحمل معنى سياق المشهدتساعد في توضيح•

.درامي ا
اتعبر عن الأهمية البصرية• .للشيء المصور، مما يجعل الحدث أكثر تأثير 
.الحالة الدرامية في الإعلانتسُتخدم لتأكيد•

التأثير العاطفي للقطة القريبة

.في المشهدتوتر وإثارةإلى خلقتكرار اللقطات القريبةيمكن أن يؤدي•
ا• .داخل الإطاربضيق المساحة البصريةهذا التأثير لا يرتبط فقط بالشعور بالخوف، بل أيض 
.بسبب غياب المعلومات حول المكان والزمانارتباك ا بصري اأحيان ا قد تسُبب اللقطات القريبة•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:القريبةالاعتبارات الأساسية لاستخدام اللقطات 
التفاعل مع الحدث1.

 لاستيعاب وقت كاف  ، بحيث يكون هناك قبل لحظة التفاعل المناسبةيجب أن تتجه الكاميرا نحو الشخص أو العنصر 

.رد الفعل

الزاوية وتأثيرها2.

.إذا لم يتم استخدام الإضاءة والزاوية المناسبةعيوب الوجهقد تبرز اللقطات القريبة 

.لإيصال مشاعر معينةمتعمداا في السياق الدرامي، قد يكون ذلك 

المراعاة الفنية للحركة3.

.حتى لا تفقد وضوح المشهدمضبوطة بدقة، يجب أن تكون اللقطة القريبة الحركات البسيطةحتى في 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:أنواع اللقطات القريبة
- Close-up)اللقطة القريبة التي تظُهر الرأس والكتفين  1. C.U)

.مما توفره اللقطة المتوسطةموقع أقرب وأدقتقُرّب المشاهد من•

ا دقيق ا على• .إبراز التعبيرات والمشاعرمما يساعد في،تفاصيل الوجهتتطلب تركيز 

.لأنها تعُزز تفاعل المشاهد مع الأحداثمفيدة في الدراما•

.التي تمر بهاأفكار الشخصية والمواقف الذهنيةيمكنها الكشف عن•

(Medium Close-up)اللقطة القريبة المتوسطة 2.

.الرأس والكتفينحيث تشمل،عند مستوى الصدرعادة  ما تكون•

.التفاعل بين الشخصياتحيث تظُهر،مناسبة للحوارتعُتبر•

.لأغراض التركيب والمونتاجمفيدة•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

(Cut-in)المدرجةالقريبةاللقطة3.

.المشاهدانتباهتلُفتمركزةبصريةتفاصيللإضافةتسُتخدم•

.المشهدفيمعينعنصرعلىوالتركيزالإثارةمنتزيد•

.الحدثمركزإلىالبصريالجانبمنالاهتمامونقلالدراميالتوترلتصعيدعادة  تسُتخدم•

.المشاهدبينسلسانتقاللضمانالرئيسيةاللقطةمعمتناسقةالنظرزاويةتكونأناستخدامهاعنديشُترط•

:(Cut-away)المتقطعةاللقطة4.

أوالحدثيراقبلشخصاللقطةهذهتكونقد.قصيرةلفترةالرئيسيالحدثعنبعيد االمشاهديناهتماملنقلتستخدم•

اليسلكنهبالمشهدمرتبطآخرلعنصر سياراتسباقاءأثنالمتفرجينبعضإظهارذلك،علىمثال.منهأساسي اجزء 

.منفعلا  يبدونوهم

تسُتخدمكماة،والإثارالتشويقلتعزيزالرئيسيالحدثمعبالتزامنظهورهاحالفيالمتقطعةاللقطةاستخداميمكن•

ا .متباعدتينلقطتينبينالانتقاللتسهيلالمركبةالمشاهدفيأيض 

:المدرجةواللقطةالمتقطعةاللقطةبينالفرق

اتعتبرالمدرجةاللقطةبينماالرئيسي،للحدثضروريةليستالمتقطعةاللقطة• .منهجزء 

.المشهدبسياقالمشاهدينلإقناعالحدثمعيتناسبتوقيتفيالمتقطعةاللقطةإدخاليمكن•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:المحايدةاللقطات5.

أوالحركةجاهاتفيتغيروجودعندخاصةالمختلفة،المشاهدبينبصريةكفواصلالمحايدةاللقطاتتسُتخدم•

.المشاهدينفهموتعززفنيةلمسةالمشهدإعطاءفياللقطاتهذهتساعد.التصويرزاويةتغيير

.اهتمامهالمشاهديفقدفقدتغيير،دونآخرإلىجانبمنالصورتدفقاستمرإذا•

.بصريتنوعوإضافةالمشهدإيقاعتسريعالحياديةللقطاتيمكن•

.شاهدالمبينأوالشخصياتبينالاتصالتعزيزعلىاللقطاتهذهتساعدأنيمكنالدرامية،المشاهدفي•

.دالمشهعنمبتعد ايسيروهوالممثللحركةالكاميراالتقاطمثلانتقالية،كوسيلةاستخدامهايمكن•

:الحياديةاللقطاتدور

.البصريةالاتجاهاتتغيير•

.والمشاهدالزوايافيالتنوعتحقيق•

.المختلفةالمشاهدبينالبصريالانسجامتعزيز•

بشكلحداثالأوإبرازالمشهدجاذبيةلتعزيزالبصريةوالانتقالاتالجماليةاللقطاتاستخداميمكنالأسلوب،بهذا

اأكثر .وسلاسةتأثير 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:الكاميرازاويةاختيار-ثانياا

االكاميرازاويةاختياريعُد• اعنصر  البصريالتكوينديدتحفييساعدحيثالتلفزيونية،الإعلاناتإنتاجفيمهم 

التصويرعلموقمتأنيةدراسةعلىبناء  الزاويةاختياريتم.الإعلانلموضوعمثاليةرؤيةلتحقيقالمناسب

.الكادرداخلإبرازهاالمرادوالعناصر

ستكوناللقطةفإنالحجم،بنفسالكادرفيالشخصياتجميعتكونبحيثالكاميراوُضعتإذاالمثال،سبيلفعلى•

اتالمشهديمنحذلكفإنغيرها،منأكبربحجمالشخصياتبعضتظهرعندماأما.وتشويق اإثارةأقل درامي اأثير 

اأكثر .وضوح 

.تناسقومطبيعيبشكليظهرونالمشهدفيالمتواجدينالأشخاصيجعلالعينمستوىعلىالكاميراوضع•

ا،أصغرستبدوالشخصياتفإنالعين،مستوىمنأعلىمستوىفيالكاميراوُضعتإذا• يعكسدقمماحجم 

ا .أهميتهامنالتقليلأوبالضعفشعور 

اأكبرتبدوالشخصياتيجعلمنخفضمستوىفيالكاميراوضعالعكس،على• يضفيمماهيمنة،وأكثرحجم 

.والسلطةالقوةطابعالمشهدعلى



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:التصويرزواياربطاعتبارات

:وهيللمشهد،البصريالتكوينعلىتؤثرعواملعدةهناكالتصوير،زوايااختيارعند

.التصويرموقعداخلالكاميرافيهتوضعالذيالمكانوهو:الموضع•

.المصورالأساسيوالموضوعالكاميرابينالعلاقةتحُدد:المسافة•

.المصوروالموضوعالكاميرابينالبعدأوبالقربالإحساسمدىعلىتؤثرحيث:العدسة•

نظرةالمستوىعلىيؤثرمماعليه،الكاميراوضعيتمالذيالانخفاضأوالارتفاعوهو:الكاميرامستوى•

.التلفزيونيللإعلانالدراميةوالزاوية



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:التصويرزواياأنماط

:مستويةزاويةمنلقطة-1

وذلكالأقل،الدراميالتأثيرذاتالزاويةوهي•

اوساكنةمحايدةزاويةتعُتبرلأنها .وقعهايفتمام 

يمةمستقالرأسيةالخطوطتظهرالزاوية،هذهفي

ا، شهدالميجعلمماالأفقية،الخطوطوكذلكتمام 

امتوازن ايبدو .ومستقر 

راالكاميارتفاعيكونالزاوية،هذهاستخدامعند•

منحيمماالمصور،الشخصعينلارتفاعمماثلا  

هذهأنكما.والحياديةبالواقعيةإحساس االمشهد

لهايجعمماوالطمأنينة،بالسكونتوحيالزاوية

نقلتتطلبالتيالمشاهدفيللاستخداممثالية

.والاستقرارالهدوءشعور



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:مرتفعةزاويةمنلقطة-2
هذهتساعد.لكامبشكلالمنظورلرؤيةالأسفلإلىالكاميراتتجهحيثالسفلية،اللقطةإلىالزاويةهذهتشير•

ارتفاعأوصالشخطولمنيقللمرتفعةزاويةمنوالتصويروبنائه،المكانجغرافيةعلىالتعرففيالزاوية

.المنظور

لأيحيةالسطالسماتوصفعندممتازةتصبحالعاليةالزاويةفإنواسعة،زاويةذاتعدسةاستخدامحالةفي•

لتقديمةمثاليتعُدالزاويةهذهفإنملاكمة،حلبةأوالقدمكرةملعبفييدورالحدثكانإذاأما.طبيعيمنظر

.ومؤثرةواضحةبطريقةالمكان

:المرتفعةالزاويةوتأثيراتاستخدامات•

هذاقتحقيعلىتساعدالزاويةهذهفإنالمصورة،الشخصيةضعفإظهارالتصويرمنالهدفيكونعندما•

.التأثير

.المشهدداخلأهميةوأقلأصغربحجمالشخصلإظهارتستخدم•

أكثرتبدواللقطةيجعلمماوالتكوينات،الخطوطمثلالمشهدتفاصيلإخفاءعلىتساعدالحالات،بعضفي•

.تجريد ا

.السقوطبالشعورأوالاستقراربعدمانطباع اتعطيأنيمكنجد ا،كبيرشكلبالكاميراارتفعتإذا•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:منخفضةزاويةمنلقطة-3

المصور،وعالموضنظرمستوىأسفلمنخفضمستوىفيالكاميرافيهاتكونوضعيةإلىالزاويةهذهتشير

وضعيةفيوكأنهمالكادرإلىينظرونالمشاهدينيجعلمماأعلى،إلىالكاميرابتوجيهالمصوريقومحيث

.المصورالموضوعمنأقل

:المنخفضةالزاويةوتأثيراتاستخدامات

.لمنظورلالأماميةالمستوياتمثلالمشهد،منالمطلوبةغيرالأجزاءبعضتستبعدأنالزاويةلهذهيمكن•

ضبطوأالمشهدفيالتحكمالمخرجعلىيصعبالتيالمواقعبعضفيضروري ااستخدامهايكونقد•

.زواياه

لإظهاروأالعظمة،إلىالإشارةأوالرهبة،عنالتعبيرمثلونفسية،فنيةلأغراضالزاويةهذهتسُتخدم•

.المشهدداخلالمصورةالشخصيةهيمنة

.الدراميوقعهاوزيادةالشخصيةأهميةإبرازفيتساعد•

.فيهوبالمرغغيرالتوترأوبالخوفإحساس اتعكسقدمناسب،غيرسياقفيالزاويةهذهتظهرعندما•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:لقطة من زاوية رأسية-4

يث يوجه في هذا النوع من اللقطات، توضع الكاميرا في وضع رأسي بالنسبة لخط عين الموضوع المصور، ح

جعل ينتج عن ذلك نظرة رأسية ت. المصور الكاميرا إلى الأسفل في وضع عمودي على العنصر المصور

.المشاهدين ينظرون مباشرة إلى العنصر من الأعلى

:استخدامات وتأثيرات الزاوية الرأسية

.تستخدم هذه الزاوية في الإعلان التلفزيوني لإضفاء مزيد من الإثارة والتشويق•

.تضيف عنصر الدراما عند استخدامها بطرق إبداعية•

.تمنح المشهد طابع ا فني ا مختلف ا يعزز من جمالية الإعلان•



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

:المائلةاللقطات-5

حيثمائل،تأثيرذاتصورةالمائلةاللقطاتتنتج

رية،قطلتصبحالمشهدفيالرأسيةالخطوطتميل

.للمشهدديناميكي اطابع ايضيفمما

:المائلةاللقطاتواستخداماتخصائص

أوترفعالتياللقطاتمعاستخدامهايمكن•

.مميزبصريتأثيرلمنحالكاميراتخفض

.والتشويقالجاذبيةمنمزيد االمشهدتمنح•

لدرامياالتأثيرمنوتعززالانتباهإثارةمنتزيد•

.للمشهد

جبيالتلفزيونية،الإعلاناتفياستخدامهاعند•

وندالمطلوبةالأغراضلتحقيقبحذرتكونأن

.المشاهدتشتيت



لغة التكوين في إعلانات التلفزيون

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 



1اختبار 

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

ذلك؟منالهدفماجديدة،زاويةمنولكنالمصورالعنصرنفسعرضعند

oأكثرتفاصيلإبرازأ

oالإعلانمدةزيادةب

oالعنصرأهميةتقليلج

oتعقيداًأكثرالمشهدجعلد

كبيرًا؟درامياًتأثيرًايضيفولامحايدًايعتبرالتاليةالزوايامنأي

oالرأسيةالزاويةأ

oالمنخفضةالزاويةب

oالمستويةالزاويةج

oالمائلةالزاويةد



1الاجابات 

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

ذلك؟منالهدفماجديدة،زاويةمنولكنالمصورالعنصرنفسعرضعند

oأكثرتفاصيلإبرازأ✅

oالإعلانمدةزيادةب

oالعنصرأهميةتقليلج

oتعقيداًأكثرالمشهدجعلد

كبيرًا؟درامياًتأثيرًايضيفولامحايدًايعتبرالتاليةالزوايامنأي

oالرأسيةالزاويةأ

oالمنخفضةالزاويةب

oالمستويةالزاويةج✅

oالمائلةالزاويةد



2اختبار 
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 .اللقطات القريبة تجعل الإعلان أكثر إقناع ا من خلال التركيز على تعابير الوجه1.

 .المتكرر بين اللقطات يمكن أن يؤدي إلى تشتيت انتباه المشاهدالقطع 2.

 .السريعة تعطي إحساس ا بالإثارة والحيويةالحركات 3.

المصورةفي الزاوية المرتفعة تعطي إيحاء  بالقوة والسيطرة للشخصية الكاميرا 4.

التلفزيونيغير مهمة في الإعلان الخلفيات 5.



2الاجابات 
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صح  .اللقطات القريبة تجعل الإعلان أكثر إقناع ا من خلال التركيز على تعابير الوجه1.

صح  .القطع المتكرر بين اللقطات يمكن أن يؤدي إلى تشتيت انتباه المشاهد2.

صح  .الحركات السريعة تعطي إحساس ا بالإثارة والحيوية3.

الزاوية المرتفعة -خطأ  .الكاميرا في الزاوية المرتفعة تعطي إيحاء  بالقوة والسيطرة للشخصية المصورة4.

تعطي إيحاءا بالضعف 

نية الخلفيات تضيف عمقاا بصرياا وتعزز الفكرة الإعلا-خطأ  .الخلفيات غير مهمة في الإعلان التلفزيوني5.



الروابط الخارجية
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الرابط  عنوان الفيديو 

https://www.youtube.com/watch?v=e0jTLG8WSPo كيف تكتب سيناريو إعلان ناجح

https://www.youtube.com/watch?v=CD1eFkk_59A&t=280s زوايا التصوير

https://www.youtube.com/watch?v=Whow8tOP7Pg أنواع اللقطات



المصادر

منصة أعد-الأكاديمية العربية الدولية 

رانيا ممدوح صادق. د–الإعلان التلفزيوني التصميم والانتاج •

سلوى العوادلي. عدلي رضا ، د. د–الإعلان الإذاعي والتلفزيوني •
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شكرا لكم


