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تعد مادة استراتيجيات التسويق من المواد الحيوية التي تركز على تطوير استراتيجيات تسويقية فعاّلة تساهم في تحقيق أهداف  

الشركات وزيادة حصتها في السوق. تهدف المادة إلى تزويد الطلاب بالأدوات والنظريات اللازمة لتصميم وتنفيذ استراتيجيات تسويقية  

فة. كما تركز على كيفية التكيف مع التغيرات السوقية واستغلال الفرص بشكل استراتيجي لتحقيق النجاح طويل  تلائم الأسواق المختل 

 .الأمد 

 :وصف المادة

مادة استراتيجيات التسويق تتناول كيفية تحديد الأهداف التسويقية ووضع الخطط اللازمة لتحقيقها في الأسواق المتنوعة. تركز المادة  

على التحليل الاستراتيجي للسوق، تحديد الفجوات في السوق، واستهداف الجمهور المناسب. كما تناقش الطرق المختلفة للتفرد عن  

نقاط القوة والضعف في استراتيجيات التسويق. تهدف المادة إلى تمكين الطلاب من التفكير الاستراتيجي واستخدام  المنافسين وتحديد 

 .الأدوات المتاحة لتحقيق ميزة تنافسية في السوق

 :أهداف المقرر
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